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ROZDZIAL 1
Zmiana klimatu
dotyczy nie tylko
ekologow

Urszula Stefanowicz, Polski Klub
Ekologiczny Okreg Mazowiecki

Dlaczego z wyzwaniem, jakim jest
zmiana klimatu, powinnismy sie pilnie
zmierzy¢ juz teraz? Czemu problem
dotyczy kazdego z nas, niezaleznie od
tego, w jakim regionie swiata mieszka
i czym sie zajmuje?

WIEMY JUZ
WYSTARCZAJACO WIELE

Hipotezy na temat wptywu dziatalnosci
cztowieka na klimat upowszechnity sie

w srodowisku naukowym w latach 60. i 70.
ubiegtego wieku. W 1988 roku dwie agendy
ONZ - Swiatowa Organizacja Meteorolo-
giczna oraz Program Srodowiskowy Orga-
nizacji Narodéw Zjednoczonych - utworzyty
Miedzyrzadowy Zespo6t ds. Zmian Klimatu
(IPCC). Wyznaczyty mu zadanie zebrania

i podsumowania catej dostepnej wiedzy
naukowej na ten temat. Wtedy méwiono

0 zagrozeniu dla przysztych pokolen, ale juz
pierwszy przewodniczgcy IPCC podkreslat,
ze nie mozna zwlekac i nalezy podja¢ dzia-
tania juz teraz.

W roku 2018 IPCC obchodzi 30-lecie swojej
dziatalnosci i zaczyna prace nad széstym
raportem. W miedzyczasie przeprowadzo-

no dziesigtki tysiecy badan i analiz. Pigty
raport, publikowany w czesciach w latach
2013-2014, stwierdza, ze globalne ocieplenie
jest bezdyskusyjne, a wptyw cztowieka na
klimat oczywisty.

Koncentracje dwutlenku wegla, me-
tanu i tlenku azotu w atmosferze
wzrosty do pozioméw niespotykanych
w ciagu ostatnich 800 000 lat. Na
potkuli pétnocnej okres 1983-2012
byt prawdopodobnie najcieplejszym
30-leciem w okresie ostatnich 1400
lat. Tempo wzrostu poziomu oceanéw
od potowy XIX wieku jest wicksze

od sredniej z poprzednich 2000 lat".
Whnioski sa porazajace, a ich wiary-
godnos¢ - bardzo wysoka.

V RAPORT IPCC:

- ponad 830 autoréw wiodacych

= ponad 30 000 odniesien
do recenzowanych prac naukowych

1 http://www.ipcc.ch/pdf/reports-nonUN-translations/polish/
ar5-wg1-headline.pdf
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Mozemy obserwowag, jak prognozy staja
sie rzeczywistoscia. Przewidywane przez
naukowcow zmiany w otaczajacym nas
srodowisku zachodza czesto szybciej niz
zaktadano. Skutki sq widoczne
na catym swiecie, w tym takze w Polsce.




ZwlekaliSmy z podjeciem dziatan dtuzej niz
powinnismy. Na ostatnim szczycie klima-
tycznym ONZ w Bonn w 2017 roku (COP23)
mozna byto ustysze¢ miedzy innymi, ze nie
mowimy juz o odlegtej przysztosci, kiedy za-
stanawiamy sie, jaki bedzie klimat w 2100
roku. Dziecko urodzone dzisiaj doswiadczy
konsekwencji zachodzgcych zmian. Jesli
szybko nie zaczniemy dziata¢, to spedzi
ono koniec zycia w Swiecie o 3 lub 4 stop-
nie cieplejszym od obecnego. Tymczasem
trudnosci sprawia nam juz radzenie sobie
z falg ekstremalnych zjawisk pogodowych
przy wzroscie Sredniej globalnej tempera-
tury o jeden stopien? Dotad czesto stysze-
lismy, ze klimat trzeba chroni¢ dla dobra
przysztych pokolen. katwo byto uznaé, ze
ten problem jeszcze nas nie dotyczy. Jest
jednak inaczej. Juz dzi$ odczuwamy skutki
zaktécenia klimatycznej rownowagi.

Teraz mamy duzo wiekszg wiedze na temat
obecnych i przewidywanych zmian na pozio-
mie regionalnym. Nie skupiamy sie juz tylko
na globalnych zjawiskach, ktére wydawaty
sie odlegte. Wiemy, ktérym regionom w Eu-
ropie grozi zalanie, a ktérym brak wody.

2 https://www.iied.org/climate-change-biggest-social-injusti-
ce-our-generation

Poszczegdlne kraje opracowujg strategie
adaptacji i szacujg potencjalne straty. Polski
Strategiczny plan adaptacji dla sektorow i ob-
szarow wrazliwych na zmiany klimatu do roku
2020 okresla miedzy innymi koszty zanie-
chania dziatan adaptacyjnych. Stwierdza, ze
w perspektywie 2020 roku straty moga sie-
gna¢ okoto 86 mld zt, a w latach 2021-2030
nawet do 120 mld z¥.

WIECEJ INFORMACJI NA
TEMAT ZMIANY KLIMATU:

http://naukaoklimacie.pl
https://climate.nasa.gov
http://www.ipcc.ch

RAPORTY TO NIE WSZYSTKO

Mozemy obserwowac, jak prognozy stajq sie
rzeczywistoscig. Przewidywane przez naukow-
céw zmiany w otaczajgcym nas srodowisku
juz zachodzg, czesto szybciej niz zaktadano.
Skutki sg widoczne na catym Swiecie, w tym
takze w Polsce. W ciggu nastepnych kilku-
dziesieciu lat bedg sie nasila¢. Niosg ze sobg
zagrozenie dla zycia i zdrowia kazdego z nas.
Powodujg coraz wieksze straty gospodarcze.

3 http://klimada.mos.gov.pl/blog/2013/10/29/spa-2020-przy-
jety-przez-rade-ministrow

PRZYKLAD Z POLSKI:

W potowie sierpnia 2017 roku przez
kraj przeszta fala nawatnic. Pred-
kos¢ wiatru w porywach osiagata 120
km/h, a punktowo przekraczata na-
wet 150 km/h. Na obozie harcerskim
w Borach Tucholskich, w poblizu miej-
scowosci Suszek, zginety dwie dziew-
czynki. W catym kraju zgineto

6 oséb, a ranne zostaty 62 osoby,

w tym 23 strazakow.

INNE SKUTKI WICHUR, SIERPIEN 2017:
- zerwane lub uszkodzone dachy

na 4893 budynkach (w tym 3522
mieszkalnych).*

= w Lasach Panstwowych:

-9.8 mln m?® powalonych

i potamanych drzew,

-79.7 tys. ha uszkodzonych laséw,
taczny obszar zniszczen

= 1,5 * powierzchnia Warszawy?®.

4 http://www.straz.gov.pl/aktualnosci/lista_aktualnosci/Pod-
sumowanie-skutkow-nawalnic-w-okresie-od-10-do-22-sierp-
nia-2017-r/idn:36409

5 http://www.lasy.gov.pl/pl/informacje/aktualnosci/najwiek-
sza-taka-kleska-w-historii-polskich-lasow
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¥201S 3GOPY :04pOIZ

Powigzanie konkretnego lokalnego wydarze-
nia z globalnymi procesami moze by¢ trudne,
jednak zwigzek miedzy ocieplaniem sie kli-
matu i wzrostem intensywnosci gwattownych
zjawisk pogodowych jest dla naukowcow
oczywisty. Oznacza to, ze juz teraz powinni-
Smy np. zmieni¢ przepisy budowlane, zeby
nowe domy byty bardziej odporne na porywy
wiatru czy przebudowywac kanalizacje burzo-
wg w miastach, tak by mogta odbiera¢ wiekszg
ilos¢ wody w trakcie intensywnych opaddw.
Gwattowne wichury i ulewy sg najbardziej
widoczne, ale to nie jedyne zagrozenia. Nie-
bezpieczne s3 tez dla nas fale upatéw, zwiek-

szajgce Smiertelnos¢ szczegolnie wsrdd dzie-
ci, ludzi w starszym wieku i chorych, a takze
susze powodujgce m.in. duze straty w rol-
nictwie i wzrost cen zywnosci. Powinnismy
przygotowac sie réwniez do walki z nowymi
szkodnikami i chorobami, ktére wczesniej
nie wystepowaty w naszym kraju, jak np.
azjatycki komar tygrysi, ktory zaczat pojawiac
sie w europejskich miastach. Zmiana klimatu
przyczynia sie do zwiekszenia populacji ko-
marow i kleszczy. Potwierdza to najnowszy
raport unijnye.

6 https://ec.europa.eu/jrc/en/publication/toward-climate-
change-impact-vectors-carrying-viral-infection-what-we-sho-
uld-know-awareness-call

POLSKA NIE JEST SAMOTNA WYSPA

W codziennym zyciu zwykle cenimy sobie
to, ze mozemy kupowac towary z catego
Swiata. Oznacza to jednak, ze zniszcze-

nia upraw pszenicy w Rosji czy kakaowca

w Ameryce Potudniowej przetozg sie na
ceny chleba lub czekolady w naszych skle-
pach. Pogarszajace sie warunki zycia w kra-
jach blizej réwnika oznaczajg tez nasilanie
sie migracji ludnosci na pétnoc. Zycie w glo-
balnej wiosce oznacza, ze nie mozemy nie
przejmowac sie gtodem w Etiopii czy Syrii
(nie tylko ze wzgleddw etycznych).

Udaje nam sie, niestety, w duzym stopniu
ignorowac dramatyczng utrate biorézno-
rodnosci, giniecie takich gatunkéw, jak irbis
$niezny lub powolng $mier¢ raf koralo-
wych. Musimy jednak dostosowaé do zmie-
niajgcych sie warunkéw nasze le$nictwo

i rolnictwo, zmieni¢ terminy prac polowych,
strukture upraw, systemy nawadniania

i metody radzenia sobie ze szkodnikami.
Problemy z wodg moga wystepowac nie
tylko w Afryce. Coraz czesciej mamy je tak-
ze np. na terenie Wielkopolski.


m.in
https://ec.europa.eu/jrc/en/publication/toward

SCHEMAT SZYBY FOTOWOLTAICZNEJ
JEDNOKOMOROWEJ

Laminowana szyba
zewnetrzna z powtoka
ogniw PV

Szyba wewnetrzna

Solarne okna czy dachy to juz
nie science fiction, tylko
produkty dostepne na rynku!

NADAL MAMY SZANSE

Naukowcy méwig nam, ze choc¢ czesci skut-
koéw rosngcego udziatu gazow cieplarnia-
nych w atmosferze juz nie unikniemy, moze-
my zachodzgce zmiany spowolni¢, a efekty
ztagodzic. Najczarniejsze scenariusze nie
muszg sie spetnic. Jednak czasu na dziatanie
mamy coraz mniej. Budzet weglowy’ dajacy
szanse na zatrzymanie ocieplenia na pozio-
mie 1,5°C z prawdopodobienstwem 66%
wyczerpie sie juz na poczatku 2021 roku@.
Trudne decyzje, w tym o szybkim odcho-
dzeniu od paliw kopalnych w energetyce

i transporcie czy o ograniczeniu ilosci miesa
w naszej diecie, musimy podjac teraz.

Dysponujemy juz technologiami w zakresie
wytwarzania energii ze zrodet odnawial-
nych, energooszczednego budownictwa i ze-
roemisyjnego transportu. Niemal co dzien
styszymy o nowych odkryciach podnosza-
cych efektywnos¢ ogniw fotowoltaicznych
czy zmniejszajacych koszty magazynowania
energii. Solarne okna czy dachy to juz nie
science fiction, tylko produkty dostepne na
rynku. Na nasze drogi wjezdzajg elektryczne

7 Budzet weglowy - maksymalna ilos¢ CO,, po wyemitowaniu kt6-
rej w modelach klimatu przekraczamy przyjety prég temperatury
8 http://naukaoklimacie.pl/aktualnosci/ocieplenie-o-1-5c-mo-
zemy-zapewnic-sobie-juz-w-niecale-5-lat-171

samochody. Dziatanie na rzecz ochrony kli-
matu jest nie tylko mozliwe, ale tez korzyst-
ne ekonomicznie i spotecznie. Rozwdj ,zielo-
nych” branz przektada sie na nowe miejsca
pracy. Wedtug Miedzynarodowej Agencji
Energii Odnawialnej (IRENA) w 2016 roku
branza energetyki odnawialnej zatrudniata
juz 9,8 miliona 0s6b na catym Swiecie®.

Teraz mozemy pozby¢ sie z domu starego
pieca weglowego, zainstalowaé pompe
ciepta, panele PV lub inne urzadzenia OZE,
ociepli¢ budynek. Powinnismy jednak gtosno
domagac sie zmian systemowych i takiej
polityki panstwa, by skala zmian byta odpo-
wiednio duza. Mozemy zrezygnowac z samo-
chodu w miescie, jesli dzieki odpowiednim
regulacjom i finansowaniu nasze wtadze
lokalne zapewnig nam sprawng komunikacje
publiczng, systemy rowerdw miejskich czy
car sharingu. Dzieki odpowiedniej gospo-
darce przestrzennej mozemy miec blizej do
sklepu, przychodni i szkoty. Z ulic znikng kor-
ki, chodniki nie bedg zastawione autami, a my
bedziemy zdrowsi i bezpieczniejsi. Poprawi sie
jakos¢ naszego zycia. Jednak bierne czekanie
na zmiany nie wystarczy. Nasza aktywnos¢
jako mieszkancéw i wyborcéw ma znaczenie.

9 http://www.irena.org/-/media/Files/IRENA/Agency/Publica-
tion/2017/May/IRENA_RE_Jobs_Annual_Review_2017.pdf
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OGRANICZANIE EMISJI NA POZIOMIE LOKALNYM DAJE WIELE KORZYSCI!

SZAMOTULSKI
ROWER MIEJSKI

Rowery wypozyczone
ponad 11 tysiecy razy
w ciagu zaledwie 2 miesigcy

5 samoobstugowych stacji,
50 roweréw

az trzy godziny kazdego
wypozyczenia bezptatne!

Sredni czas wypozyczenia:

46 minut i 6 sekund

wniosek: wiekszosé
mieszkancow jezdzi za darmo!

I kk\

PARKI KIESZONKOWE
WE WROCLAWIU

Ptasi Zagajnik, skwer u zbiegu ulic Zaporo-
skiej, Lubuskiej i Skwierzynskiej, wykonany
z inicjatywy mieszkancéw w ramach Wro-
ctawskiego Budzetu Obywatelskiego 2014.
Zainstalowano energooszczedne oswietlenie,
wytyczono $ciezki, zamontowano tawki i przy-
rzady do éwiczen oraz posadzono mnéstwo
roslin (22 drzewa i az 3 000 krzewéw i bylin).
——
——

Teren ten byt wczeéniej omijany
przez mieszkancow, teraz jest
miejscem spotkan. Ptasi Zagajnik
pochtania emisje i oczyszcza powie-
trze. Zapewnia réwniez odrobine
chtodu w upalne dni, tagodzac
skutki ekstremalnych zjawisk po-
godowych.

7N

ZIELONY PUNKT
EDUKACYJNY W StUPSKU

. Odwrzesnia 2015 roku dziata
- - Zielony Punkt Edukacyjny,
N~ wktorym sa udzielane
nieodptatne porady na temat
ochrony srodowiska i zwia-
zanych z nig korzysci, w tym
oszczednosci finansowych
wynikajacych na przyktad
z oszczedzania energii
w gospodarstwie domowym.

<

Korzysci dla mieszkancéw:

Wroctaw zamierza tworzyé¢ kolejne parki kie-
wiekszy komfort mieszkania i mniejsze wydatki.

szonkowe. Wybrano 7 nowych lokalizacji i jedna
trase, ktoéra stanie sie zielong ulica.

Dla mieszkancéw to oznacza mniej samochodow
na drodze, czystsze powietrze, mniejsze koszty
transportu i poprawe zdrowia.



TEMAT NIE TYLKO DLA EKOLOGOW

Chronimy klimat bronigc naszego prawa do
oddychania czystym powietrzem. Ociepla-
nie budynkéw trwale zmniejszy wszystkie
emisje - tak CO,, jak i innych zanieczysz-
czen groznych dla zdrowia. Powigzania
miedzy walkg o prawa pieszych i rowerzy-
stéw a ograniczaniem emisji z transportu
takze sg oczywiste. Ruchy miejskie wiedzg,
ze miasto bardziej przyjazne mieszkaricom
powinno by¢ czystsze i bardziej zielone.
Czy nalezymy do organizacji mtodziezo-
wej, czy do uniwersytetu trzeciego wieku,
zalezy nam na bezpiecznej przysztosci.

Na Swiecie juz dziatajg chronigce klimat
organizacje zrzeszajgce seniorow. Klima-
Seniorinnen ze Szwajcarii'® sg przekonane,
ze nieskutecznosc¢ dziatan wiadz w tym
obszarze tamie ich prawa konstytucyjne.

Organizacje kobiece réwniez majg cos$ do
powiedzenia, poniewaz to kobiety bardziej
cierpig z powodu zmian klimatycznych

- ryzyko Smierci lub zranienia w katastro-
fie naturalnej jest w przypadku kobiet az
14-krotnie wieksze niz dla mezczyzn*. Jest
mmms:ﬁmﬁnnen.ch/wp—content/uploads/2018/03/

JHRE-9-2-FINAL-180307.pdf
11 https://www.uncclearn.org/sites/default/files/inventory/

to zwigzane m.in. z mniejszg mobilnoscia,
ograniczonym dostepem do zasobow oraz
chronieniem dzieci.

Jesli nasze stowarzyszenie pomaga 0so-
bom chorym lub starszym, musimy miec
Swiadomos¢, ze to one pierwsze ucierpig,
np. podczas fali upatoéw. Jesli zajmujemy sie
edukacja, bedziemy musieli przygotowac
mtodziez na nowe wyzwania. Niezaleznie
od tego, czym sie zajmujemy, skutki zmia-
ny klimatu mogg ograniczy¢ skutecznos¢
naszych dziatan, a ograniczanie emisji
moze przynies¢ korzysci. Wérdd najbardziej
oczywistych sg wspomniane wyzej popra-
wa jakosci zycia, ochrona zdrowia czy roz-
woj nowych branz i tworzenie miejsc pracy.

TY TEZ MOZESZ CHRONIC KLIMAT

Czesto wydaje nam sie, ze nie mamy szans
w starciu z problemem tej skali. Myslimy,

ze lepiej zostawic¢ dziatania instytucjom lub
ekspertom, ktorzy wiedzg, co trzeba zrobic.
Jednak w praktyce te instytucje nie podejma
wyzwania, jesli nie bedziemy sie tego gtosno
domagac. Eksperci mogg wskazywac wia-

CO MOZESZ ZROBIC:

Zebraé informacje. Zdobyé
rzetelng wiedze.

Da¢é przyktad swoimi wyborami -
ograniczy¢ swoj slad weglowy™

l/

Pisa¢ do decydentéw, mediow, \
firm - sprzeciwia¢ sig¢ niewta-
$ciwym decyzjom, proponowaé
rozwigzania korzystne dla klimatu

L

~

Zorganizowac¢ akcje - nawet
niewielki happening przyciagnie
uwage, jesli bedzie pomystowy

L

Ze swoja organizacja, znajomymi \
lub rodzing podja¢ dziatania obni-
zajgce emisje w swojej okolicy, np.
wymiana zaréwek, sadzenie drzew

L

We wspétpracy z urzedem, szkol-q\
lub biblioteka zorganizowa¢ fe-
styn, konkurs, wystawe, debate
publiczna, spotkanie z ekspertem,
gre negocjacyjng** itp.

unwomen?704.pdf, https://www.soroptimist.org/whitepapers/
whitepaperdocs/wpreachingwomendisaster.pdf

4

* http://ziemianarozdrozu.pl/kalkulator
** https://www.climateinteractive.org/programs/world-climate/,
https://creativemornings.com/talks/andrew-jones/1
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https://www.soroptimist.org/whitepapers/whitepaperdocs/wpreachingwomendisaster.pdf

$ciwe rozwigzania, ale sami nie wpro-
wadzg ich w zycie. Znaczna czes¢ zadan
stuzacych realizacji miedzynarodowych
umow spada na poziom lokalny, a wia-
dze naszych miast i gmin nie wykonajg
ich bez nas.

Mozemy dziata¢ na wielu réznych po-
ziomach - indywidualnie, wspolnie

z innymi dotgczajgc do zorganizowanej
grupy lub organizacji pozarzagdowej,
tworzac wiasng organizacje, przeko-
nujac do dziatania innych. Mozemy
organizowac akcje edukacyjne i infor-
macyjne. Mozemy wptywac na lokalng
administracje osiedla, miasta, gminy
czy powiatu, a takze na urzednikow

na poziomie wojewddztwa i na wtadze
panstwa. Od kazdego z nas zalezy, jakie
dziatania podejmiemy.

NIE JESTES SAM
Na Swiecie dziatajg sieci organizacji po-
zarzadowych zajmujacych sie ochrong
klimatu. Na przyktad Climate Action Ne-
twork*? zrzesza ponad 1100 organizacji
ze 120 krajow, w tym takich jak Federa-

12 http://www.climatenetwork.org

cja Rosyjska, Ukraina czy Kazachstan.
Do federacji Friends of the Earth®
nalezy 75 grup z 70 krajéw, w tym m.in.
z Ghany, Nigerii czy Nepalu. Do tego
dochodzg organizacje skupiajgce sie

na wybranych obszarach ograniczania
emisji, np. europejska sie¢ Transport

& Environment, z 53 organizacjami
promujacymi czysty transport w 26 kra-
jach. O tym, ze dziata¢ mozna wszedzie
Swiadczy np. historia kobiet z Ghany,
ktére w ramach projektu Ghana Bam-
boo Bikes Initiative zajety sie uczeniem
innych kobiet bez wyksztatcenia jak
wytwarza¢ bambusowe rowery. Dostar-
€zajg tani produkt, zmniejszajacy uza-
leznienie od paliw kopalnych, stworzyty
30 miejsc pracy i zmniejszyty poziom
biedy w lokalnej spotecznoscit. W Pol-
sce tez sg organizacje od lat zajmujgce
sie klimatem. Koalicja Klimatyczna zrze-
sza ponad 20 organizacji**, angazujac
sie w roznego rodzaju dziatania rzeczni-
cze, informacyjne i edukacyjne.

13 https://www.foei.org

14 https://unfccc.int/climate-action/momentum-for-
change/women-for-results/ghana-bamboo-bikes-initiative
15 http://www.koalicjaklimatyczna.org
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ROZDZIAL 2

ACB budowania
kampanii

Iwo tos,
Fundacja Greenpeace Polska

Kampanie spoteczne moga by¢ dosko-
natg forma dziatan na rzecz ochro-

ny klimatu i sSrodowiska. Czesto sa
niezbednym, bo w danym momencie
jedynym skutecznym rodzajem aktyw-
nosci, czy to na skale bardzo lokalna,
osiedlowa, wiejska, gminna, miejska,
czy tez ogolnokrajowa. W istocie,
niezaleznie od skali, dostepnych bu-
dzetéw, zakresu dziatan i liczby oséb
zaangazowanych w dana kampanie,
mozna wyodrebnic¢ kilka jej podsta-
wowych i uniwersalnych elementéow
sktadowych. To wyodrebnienie pomo-
ze Wam zaplanowaé¢ kampanie oraz
zwiekszy szansg jej powodzenia.

KAMPANIE SPOLECZNE
TO NIE REKLAMA

Kampanie spoteczne mylone sg czesto z re-
klamg spoteczng. Dzieje sie tak, poniewaz
przestrzen publiczna i medialna sg istotny-
mi domenami kampanii spotecznych. Zara-
zem jest to przestrzeh zdominowana przez
praktyki, pojecia i terminy charakterystyczne

dla branzy reklamowej. Jednak sprowa-
dzanie kampanii spotecznych do reklamy
spotecznej to btedna redukcja. Na pewno
nieraz spotkaliscie sie z reklamg spoteczna.
Odpowiednia grafika lub film, ciekawe hasto
i wazny spotecznie przekaz. Czy spot w te-
lewizji, billboardy albo reklama w lokalnej
gazecie przestrzegajgce przed skakaniem na
gtoéwke to juz sg kampanie spoteczne? Nie,
to wcigz tylko (i az) reklamy spoteczne. Tym
niemniej tego typu reklama - czy tez kam-
pania reklamowa - moze by¢ jednym z istot-
nych narzedzi komunikacyjnych wykorzysty-
wanych we witasciwej kampanii spoteczne;.

Widzimy zatem, ze kampania spoteczna

to cos$ wiecej niz reklama spoteczna i cos
wiecej niz spoteczna kampania reklamowa.
Mozemy wyobrazi¢ sobie kampanie spo-
teczng, ktora w ogole nie korzysta z reklam
spotecznych. W tym rozréznieniu nie cho-
dzi tylko o kwestie precyzji jezykowej ani

o dyskredytacje reklam spotecznych, tym
bardziej, ze mogg one by¢ istotnym ele-
mentem kampanii spotecznej. Chodzi na-
tomiast o to, by odréznic od siebie te zbyt
czesto mylone ze sobg narzedzia, a nastep-
nie przyjrzec¢ sie mechanizmom i mozliwo-
sciom jednego z nich.

11



KAMPANIE SPOLECZNE
TO NIE PROJEKTY GRANTOWE

Wskazniki realizacji projektu, jak na
przyktad dotarcie do 4000 odbiorcéw,

5 artykutéw w lokalnej prasie i materiat

w telewizyjnym serwisie informacyjnym,
opublikowanie tysigca nawet najbtysko-
tliwszych billboardéw czy spotéw na waz-
ny temat - nie moga by¢ celem kampanii
spotecznej. Owszem sg one konkretne,
wymierne i policzalne, co jest ich zaleta.
Niewatpliwie takze realizacja filmu, np.

o dewastacji jezior i organizacja powigza-
nych z nim pokazoéw i debat bytaby bardzo
pozytecznym dziataniem. Jednak jesli sku-
piamy sie na samych dziataniach, z punktu
widzenia kampanii, brakuje tu kluczowego
elementu: celu. Zeby méc go okresli¢, nale-
zatoby odpowiedzie¢ na zasadnicze pytanie:
.Jaka konkretng zmiane w Swiecie chcemy
0siggnac?”. Dopiero nastepnym krokiem
bedzie dobranie odpowiednich narzedzi

i dziatan, ktorych wykorzystanie i realizacja
pozwolityby osiggna¢ zamierzony cel. Inny-
mi stowy, nalezatoby zaplanowac roztozone
w czasie dziatania, ktére wywotatyby poza-
dang zmiane w Swiecie zewnetrznym.
Niewykluczone, ze po doprecyzowaniu celu

Seria dziatan

Seria dziatan

Materiat publikowany

Wyznaczony cel lub cele
- zmiana w $wiecie
zewngtrznym

Okreslony rezultat oraz
wskazniki realizacji

w mediach stuzacy
zZmianie postaw,
podnoszeniu $wiadomosci

Moze by¢ prowadzona do
skutku, takze w ramach
kolejnych projektow

Scisle okreslony poczatek

Jedno z narzedzi

i koniec oraz skonczone za- wykorzystywanych
soby - zwykle pozyskane od w ramach kampanii
grantodawcéow i projektow

naszych dziatarh uznalibysmy, ze owszem
potrzebujemy nakrecic film lub reportaz

i pokazac go publicznosci, by zblizy¢ sie do
realizacji celu kampanii. Jednak produkcja
filmu i organizacja pokazu nie bytyby celem
samym w sobie, lecz stanowityby srodek do
jego osiggniecia.

Cel kampanii moze dotyczy¢ nie tylko zmia-
ny prawa (np. wprowadzenie poprawki
prosumenckiej do ustawy o OZE), ale tez
zapobiegniecia realizacji jakiej$ szkodliwej
inwestycji (np. zatrzymanie budowy kopalni
odkrywkowej wegla brunatnego) czy zaprze-
stania wycinki drzew w rezerwacie przyrody.
Problem z myleniem projektéw z kampa-

niami oraz narzedzi i dziatan z celem pole-
ga na tym, ze koncentrujgc sie zbyt mocno
na dziataniach (nawet niezbednych do osia-
gniecia celu) zapominamy, po co wiasciwie
je podejmujemy. JesteSmy petni zaanga-
zowania i entuzjazmu, skupieni na tysigcu
spraw organizacyjnych i technicznych, a cel
znika nam z oczu. Co wiecej, moze by¢

tak, ze wtasciwie nie zapominamy o celu,
poniewaz nigdy go nie okreslilismy. Znany
scenariusz: dostrzegamy jakis problem, je-
steSmy zatroskani lub po prostu nie godzi-
my sie na pewien stan rzeczy, przyroda jest
niszczona, jakos¢ powietrza beznadziejna,
zanieczyszczenie powietrza wrecz grozne,
a zmiana klimatu wcigz wzmagana przez
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emisje gazow cieplarnianych. ,Trzeba co$
zrobi¢. Zrébmy cos!” | zaczynamy robic...
Ponizej kilka dodatkowych wskazéwek,
ktére mogg pomoc ukierunkowac nasz en-
tuzjazm (a niekiedy frustracje).

DEFINICJA POZYTYWNA

Kampania jest seria dziatan,
ktore podejmujemy w celu
osiagniecia konkretnej zmiany
w Swiecie zewnetrznym.

Kampania moze by¢ prowadzona przez
jednostki, grupy formalne lub nieformalne,
organizacje pozarzadowe, grupe znajo-
mych, sgsiadéw czy przyjaciot. Moze doty-
czy¢ wyzwan réznej skali matej i duzej, np.
budowy Sciezki rowerowej, redukcji wypad-
kow drogowych w okolicy, budowy Swietlicy
wiejskiej, ale moze tez mie¢ charakter glo-
balny, np. poruszac kwestie zmiany klimatu
czy testow jgdrowych. Niezaleznie od tego,
czy skala jest ,mata” lub ,duza”, zawsze
potrzebny jest plan i determinacja.

KAMPANIA TO CO$ WIECEJ NIZ
WIEDZA I NAUKOWE ARGUMENTY

Jest konsensus naukowcéw dotyczacy an-
tropogenicznych przyczyn zmiany klimatu.
Mamy naukowe i medyczne dowody na

to, ze spalanie wegla powoduje zanie-
czyszczenie powietrza. Wiemy to wszystko
z artykutéw naukowych, analiz rzagdowych
oraz raportéw ONZ, z ktérych mozemy
korzysta¢. Pomimo dostepnej wiedzy nadal
spalamy wegiel, a wielu ludzi nie przyjmuje
do wiadomosci wptywu cztowieka na kli-
mat. Dlatego zanim zdecydujesz sie przy-
gotowac nowg analize, sprawdz, czy nie ma
juz takiej, ktérg mozna by wykorzystac. Po
drugie, raporty czesto nie sg potrzebne.
Czesto bardziej przydatne okazuje sie, np.
organizowanie wydarzen w przestrzeni
publicznej, $ledztwo dziennikarskie albo
pomoc spotecznosci lokalnej w mobilizacji
w waznej dla nich sprawie.

KAMPANIA: OD PROBLEMU
DO ROZWIAZANIA

Dzieci sg znakomitymi kampanierami. Nie
majg wtadzy ani pieniedzy. Ich pozycja
negocjacyjna bywa raczej staba wzgledem

dorostych. Innymi stowy, w wielu kwestiach
nie sg decyzyjne. Mimo to z niesamowitg
skutecznoscia potrafig dopig¢ swego. Nie
roztrzasajac niuanséw pedagogicznych

i stabosci wychowawczych niektérych rodzi-
cow i opiekundw, warto zauwazy¢, ze dzieci
umiejg rozpoznac, z kim majg do czynienia,
jakie sg stabe punkty mamy, taty, cioci czy
babci. Wiedzg na kogo i jak wptyna¢ (np.
poprzez r6zne formy szantazu emocjo-
nalnego albo wrecz odwrotnie - poprzez
granie pod wybrang publike i zawigzywanie
chwilowego sojuszu z danym cztonkiem
rodziny), by z kolei ta osoba wptyneta na
drugg, co ostatecznie skonczy sie otrzyma-
niem upragnionej nagrody. Dzieci potrafig
rozpozna¢, kto jest decyzyjny, kto moze po-
zytywnie wptyngc na te osobe oraz kto jest
.blokerem”, a wiec osobg, na przekonywa-
nie ktérej nie ma co traci¢ czasu i energii.

Kampanierzy powinni umiec czerpac z tej
intuicyjnej dzieciecej zdolnosci. Kampanii
potrzebujemy wtedy, gdy sprawy maja sie
Zle - dostrzegamy problem i nie jesteSmy
decyzyjni. Projektowanie kampanii zacznij-
my wiec od precyzyjnego rozpoznania
problemu, jego zrodet i 0oséb lub instytucji
decyzyjnych.
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Dzieci sa znakomitymi kampanierami.
Nie majq wtadzy ani pieniedzy. Ich po-
zycja negocjacyjna bywa raczej staba
wzgledem dorostych. Innymi stowy,
w wielu kwestiach nie sa decyzyjne.
Mimo to z niesamowita skutecznoscia
potrafia dopia¢ swego.




CELE S.M.AR.T.

Jakkolwiek korporacyjng i biznesowg gene-
ze ma ten skrét, jest on przydanym narze-
dziem takze w kampaniach spotecznych.

Specific (konkretne, precyzyjne), Measura-
ble (mierzalne), Achievable (osiggalne),
Relevant (istotne), Time-bound (okreslone
w czasie - do kiedy doktadnie chcemy osig-
gnac dany cel). Takie wtasnie powinny by¢
cele kampanii, ktoére sobie zatozymy. Po-
nadto, ,mniej oznacza wiecej”, szczegblnie
jesli chodzi o cele. Jeden, dwa, a maksymal-
nie trzy w miare mozliwosci powigzane ze
sobg tematycznie cele S.M.A.R.T. to kampa-
nijne optimum.

DO KOGO MOWISZ?
MYSL O SWOICH ODBIORCACH

Jednga z przypadtosci aktywistek/6w i kam-
panierek/éw jest opowiadanie o problemie
i rozwigzaniu oraz nawotywanie do dzia-
tania w taki sposob, jakby opowiadali to
wszystko samym sobie. Kampanie spotecz-
ne majg wiele wspdélnego z komunikacja.
Moéwmy do naszych odbiorcéw jezykiem,
ktory jest dla nich zrozumiaty.

KOMUNIKUJ SIE OBRAZAMI
I LUDZKIMI HISTORIAMI

Kampanie to w duzym stopniu dziata-

nie w przestrzeni publicznej i medialnej.
Kampania powinna by¢ szeregiem na-
stepujacych po sobie ,odston”, kolejnych
publicznych i medialnych dziatan, dzieki
ktérym ujawniamy i nagtasniamy problem
az wreszcie angazujemy naszych odbior-
co6w do dziatania. Bardzo pomocne w tym
celu sg odpowiednie obrazy czy sfotogra-
fowane sytuacje. Dobry obraz czy zdjecie
znaczy wiecej niz tysigc stéw. Inspiracja
wizualng moze by¢ baza zdje¢, grafik i pla-
katéw ze strony kampaniespoleczne.pl (tu
uwaga: wbrew nazwie domeny jest ona
zbiorem r6znego rodzaju reklam spotecz-
nych, a nie studiéw przypadku petnych
kampanii spotecznych).

EFEKT MEDIALNY
TO NIE WSZYSTKO

WspomnieliSmy juz o mediach. Mylenie
efektu medialnego z celem kampanii to
kolejna ,choroba” kampanierek/éw. Nawet
najbardziej spektakularny efekt medialny
bedzie tylko wartoscig dodang naszych

JAKIE POWINNY BYC CELE?

SPECIFIC
konkretne, precyzyjne

MEASURABLE
mierzalne

ACHIEVABLE
osiggalne

RELEVANT
istotne

TIME-BOUND
okreslone w czasie
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kampaniespoleczne.pl

dziatan, jesli nie przetozymy go w sposéb
bezposredni na realizacje naszego celu.
Wydarzenia medialne tez powinny mie¢
swoj okreslony cel. Jesli zostata zorgani-
zowana konferencja, demonstracja albo
happening i mozemy wskazac jedynie

na liczbe artykutéw prasowych czy ma-
teriatdbw z TV, a nie konkretne rezultaty,
to catkiem mozliwe, ze to dziatanie nie
wniosto nic specjalnego do kampanii.

DOSTEP DO WLADZY
VS WPLYW NA WLADZE

Nieraz wyobrazamy sobie: ,och, gdy-
bym tylko miat/a telefon do ministra/
redaktora/posta itd., to zatatwit(a)bym
te sprawe”. Wigzg sie z tym jednak co
najmniej dwa problemy. Pierwszy jest
taki, ze jest to dosyc¢ nierealne i lepigj
skupic sie na konkretnych dziataniach.
Po drugie, bliskie, kolezenskie czy
przyjacielskie relacje z decydentami

i wladzg mogg nas bardziej ograniczac
niz wzmacniac. Interesy sg kolejnym
powodem, dla ktérego nawet naj-
lepsze argumenty zwykle nie wystar-
czajg. Kampania powinna wywrzec
odpowiednig presje na decydentach.

Zrédto: Adobe Stock




Innymi stowy, stuszna decyzja musi stac
sie ich najpilniejszym interesem. Bliskie
kontakty z wtadzg i osobami decyzyjnymi
mogg pomaoc zrozumied nam ich dziatania,
interesy i intencje oraz stabe strony.
Jednak zbyt rzadko przektadajg sie na
osiggniecie celu kampanii. Lepiej zatem
dziatac z zewnatrz i co najwyzej rozpoznac,
kto moze mie¢ wptyw na decyzje adresa-
tow naszych dziatan lub kto moze zapo-
biec skutkom ztych decyzji. A nastepnie
zaangazowac tych aktoréw spotecznych.

DZWIGNIA

Problemy srodowiskowe, z ktérymi sie
mierzymy, majg rézng skale. Zwykle jednak
sg to zjawiska ztozone, ktére przerastajg
nasze jednostkowe lub nawet grupowe
mozliwosci. Dlatego warto skupic sie na
wybranym wycinku problemu i w odnie-
sieniu do niego ustali¢ cel czastkowy. Jego
realizacja niczym krok milowy zblizy nas do
osiggniecia celu ostatecznego. Mechanizm
ten dziata jak dZzwignia - bez niej nie byliby-
Smy w stanie podnies¢ ogromnego bloku
skalnego. Ale jesli zadziatamy w odpowied-
nim miejscu, to poradzimy sobie nawet

z pozornie nierozwigzywalnym problemem.

PRZYKLADY:

Cel ostateczny - Polska przesta-
nie blokowa¢ polityke klimatyczna
UE, czastkowy - zablokowanie bu-
dowy nowej elektrowni weglowe;j.

Cel ostateczny - zablokowanie
budowy kopalni odkrywkowej,
czastkowy - wygranie lokalnego
referendum w tej sprawie.

CO ZROBIC, JESLI REALIZACJA
KAMPANII IDZIE JAK PO GRUDZIE?

Dobrze przeprowadzona kampania przyno-
si sukces i inspiruje zwolennikéw do zajecia
sie kolejnym wyzwaniem. Chaotyczne i nie-
skoncentrowane kampanie sg jak balony
unoszgce sie dzieki idealizmowi i dobrej
woli do czasu, gdy ,flaczejg” i opadajg na
ziemie. Prowadzenie kampanii moze byc¢
przyjemnoscia, ale moze byc¢ tez ciezkie,
nudne, frustrujgce i nie dos¢ skuteczne.
Czasami nie udaje sie przeprowadzi¢ dzia-

tan wedle planu. Innym razem moze sie
okaza¢, ze nawet najlepiej zaplanowane

i zrealizowane dziatania nie przektadajg

sie na osiggniecie celu kampanii. Banatem
i ignorancjg bytoby stwierdzenie, ze nie
nalezy sie zniechecac z powodu porazek,
szczegoOlnie jesli dotyczg one spraw dla nas
najwazniejszych i poprzedzone sg ogrom-
nym wysitkiem.

Poméc z pewnoscig moze wspoétpraca z in-
nymi, tworzenie réznego rodzaju koalicji

i wspolnych inicjatyw. Spotkania z osoba-
mi, ktore realizujg podobny cel w innym
miescie czy wojewddztwie, tez moga by¢
inspirujgcym i podtrzymujgcym na duchu
doswiadczeniem. Kolejnym czynnikiem,
ktéry moze zmniejszy¢ ryzyko ,wypale-
nia”, jest pozostawienie sobie przestrzeni
osobistej niezwigzanej z kampania. Niech
to bedzie jakie$ hobby, sport, spotkania

z przyjaciotmi, praca czy rodzina. Ponadto,
warto jak najwczesniej realistycznie ocenic
czas potrzebny na zwyciestwo w kampanii
- niektore trwajg kilka lub kilkanascie lat.
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BUDZET KAMPANII

Duzy budzet - jakkolwiek przydatny - nie
jest warunkiem sukcesu. Za to z pewnoscig
jest nim determinacja. Warto zadac sobie
pytanie ,gdybym miat nieograniczony bu-
dzet, to jak zaplanowatbym kampanie?”.
Czy z duzym budzetem inaczej prowadzit-
bym dziatania przeciwko zmianie klimatu
albo wycince Puszczy Biatowieskiej? Czy to
dzieki pienigdzom, czy przede wszystkim
dzieki silnej presji spotecznej konsekwent-
nie wywieranej na osobe lub osoby decy-
dujgce w danej sprawie osiggamy nasz cel?
Forma realizacji kampanii, ktéra pozwala
roztozy¢ koszty na poszczegélne osoby lub
podmioty, jest dziatanie w koalicji.

Innym rozwigzaniem, ktore sprawdzato sie
w kampaniach przeciwko budowie kopal-
ni odkrywkowych wegla brunatnego czy
elektrowni jgdrowej, byto dziatanie miesz-
kancéw w nieformalnych komitetach pro-
testacyjnych, ktére z czasem (zwykle po
okoto 6-10 miesigcach) przemieniaty sie

w stowarzyszenia lub fundacje. To z kolei
umozliwia budowanie budzetu kampa-

nii w oparciu o réznego rodzaju granty

i dofinansowania, np. z Unii Europejskie;
(np. Program Life+), z funduszy krajowych,

regionalnych lub lokalnych czy z fundagji
zajmujacych sie danym tematem. Mozna
tez siegng¢ po nowsze formy finansowa-
nia, np. takie jak finansowanie spoteczno-
Sciowe, czyli crowdfunding.

KAMPANIA SPOLECZNA
A EDUKACJA

»1rzeba stawiac¢ na edukacje”, ,edukacja
miodych - tylko tak mozemy zapobiec ka-
tastrofie” - ilez razy styszatem tego typu
refleksje. Z jednej strony podpisuje sie pod

tymi postulatami obiema rekami. Odpo-
wiednia edukacja moze przyczynic sie do
tego, ze w przysztosci kwestie Srodowisko-
we beda w wiekszym stopniu uwzgledniane
w procesach decyzyjnych. Z drugiej jednak,
edukacja jest wieloletnim procesem, jej
efekty nie sg natychmiastowe. Nie moéwigc
juz o czasie potrzebnym na ,usprawnienie”
edukacji w réznych jej aspektach. Czy gdy-
by wszyscy zaangazowani w obrone Doliny
Rospudy skupili swojg energie i srodki

na edukacji, to dolina Rospudy zostataby
uratowana przed budowg zagrazajgcej jej
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estakady? Czy edukacja bytaby skuteczng

i wystarczajgcg odpowiedzig na decyzje
zwiekszajgce wycinke w Puszczy Biatowie-
skiej? Pilnos¢ to ten warunek, ktéry nieste-
ty wielokrotnie sprawia, ze edukacja lub
wprowadzanie w niej zmian nie wystarczy
i konieczne jest podjecie dziatah kampa-
nijnych. Co wiecej, edukacja jest procesem
zgtebiania wiedzy, niuansowania. Kampa-
nia jest procesem odwrotnym - czerpie ze
ztozonej wiedzy i argumentéw naukowych,
ktére nastepnie zaweza i jak w soczewce
skupia sie na podkreslaniu wybranego
aspektu problemu, dzieki czemu jest ta-
twiej zrozumiata dla ludzi i angazuje ich
do dziatania. Kampanierzy z naukowcami
zyja w symbiozie. lle razy styszatem gtosy
sfrustrowanych naukowcéw, przyrodnikéw,
ktérzy moéwili: badam ten temat od wielu
lat, apelowatem o ochrone tego lasu, ale to
wreszcie dzieki naszym wspolnym dziata-
niom méj gtos jest teraz styszalny.

IR
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KAMPANIE EKOLOGICZNE
- Z LUDZMI I DLA LUDZI

Wasze dziatania bedg tym skuteczniejsze,
im wiecej miejsca bedg dawac ludziom do
wyrazenia swojego poparcia i interesu.
Adam Ostolski, socjolog i byty wspotprze-
wodniczacy Partii Zielonych zwraca na to
uwage W Krdtkim kursie historii ruchu ekolo-
gicznego w Polsce®. Zastanawiajac sie nad
stanem ruchu w ostatnich latach, jego ak-
tualnymi problemami i wyzwaniami, Ostol-
ski podkresla ryzyko zwigzane z ,odkleja-
niem” sie ruchéw ekologicznych od reszty
spoteczenstwa:

»...konflikt o Rospude byt zarazem pierw-
szym od lat zwyciestwem ruchu ekologicz-
nego i jego niepowodzeniem. Sukcesem
byto samo wygranie sprawy - fakt, ze
obwodnica Augustowa ostatecznie nie
przetnie Rospudy, a takze zaistnienie ruchu
ekologicznego w sferze publicznej. Poraz-
kg byto natomiast to, ze Rospuda zaczeta
w Swiadomosci spotecznej symbolizowad
radykalne pekniecie miedzy postulatami
ekologicznymi a spotecznymi. Slogany takie
jak »drzewa czy ludzie« lub »ekolodzy prze-

16 ,Ekologia. Przewodnik Krytyki Politycznej”, Krytyka Poli-
tyczna, 2009 r.

ciw mieszkancomg, mimo realnych wysit-
kow zakwestionowania takiego podziatu
przez czes¢ dziataczy ekologicznych, nieste-
ty utrwality sie w Swiadomosci. W latach 80.
ekolodzy protestujgcy przeciw niebezpiecz-
nym inwestycjom nie mieli watpliwosci, ze
stojg po stronie ludzi. W latach 90. wcigz
chcieli by¢ po stronie ludzi, chociaz coraz
trudniej przychodzito im znalez¢ jezyk, by
to zakomunikowac. Najgtosniejszy konflikt
ekologiczny pierwszej dekady nowego wie-
ku zupetnie inaczej ustawit linie podziatu,
pozostawiajgc dziedzictwo, ktére trudno
bedzie przezwyciezyc¢".

©

Skuteczne kampanie - prowadzone przez
organizacje oraz nieformalne inicjatywy
ekologiczne razem z mieszkancami da-
nych regionéw, np. przeciwko planom bu-
dowy elektrowni jadrowej na Pomorzu czy
kopalni odkrywkowych wegla brunatnego
- pokazuja, ze wspélny cel jest mozliwy.

Zrédta:

1. Jak wygrywac kampanie. Komunikacja dla zmian,
Chris Rose, wyd. INSPRO, £6dz 2013

2. https://kampanierzy.pl/kategoria/nasze-publikacje
3. http://www.campaignstrategy.org
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ROZDZIAL 3

Jak edukowagé,
zeby nie
zwariowac?

Szymon Kutakowski,
Fundacja Ekologiczna ARKA

Gtownym zatozeniem edukaciji ekolo-
gicznej jest podnoszenie $wiadomosci
jej uczestnikow. Zmiana klimatu to
ztozony temat obciazony zaniedba-
niami i przektamaniami oraz w duzym
stopniu upolityczniony, ze wzgledu
na uzaleznienie swiatowej, w tym pol-
skiej, gospodarki od paliw kopalnych.
Przygotowujac sie do prowadzenia
dziatan edukacyjnych w tym obsza-
rze, nalezy korzysta¢ tylko ze spraw-
dzonych, weryfikowalnych zrédet
informacji oraz unika¢ bezposrednich
odniesien politycznych.

Organizowanie akgcji edukacyjnych zwigza-
nych ze zmiang klimatu ma na celu:

- upowszechnianie wiedzy dotycza-
cej wptywu cztowieka na klimat;

- promowanie postaw stuzgcych
ograniczeniu antropogenicznych
emisji gazéw cieplarnianych;

= promowanie rozwigzan oraz tech-
nologii przyjaznych klimatowi, w tym

np. rozwoju odnawialnych zrodet
energii czy poprawy efektywnosci
energetycznej budynkéw;

» dostarczanie wiedzy na temat
koniecznej adaptacji do zachodza-
cych zmian i skutkéw globalnego
ocieplenia, ktérych juz doswiadcza-
my, w tym zwigzanych z nimi kosz-
tow spotecznych i ekonomicznych

Zmiana klimatu jest tematem niezwykle
istotnym z punktu widzenia naszego bez-
pieczenstwa, funkcjonowania gospodarki,
zrébwnowazonego rozwoju spoteczenstwa,
w tym lokalnych spotecznosci. Dotyka
wszystkich obszaréw naszego zycia. W tej
sytuacji jest trudno wskaza¢ jeden aspekt
edukacji jako najwazniejszy. Obecnie nie
ma juz zadnych watpliwosci co do tego,
ze to cztowiek jest odpowiedzialny za
kryzys klimatyczny - a raczej nie maja

ich naukowcy. Niestety w wielu krajach,
w tym takze w Polsce, nie przektada sie to
na Swiadomos¢ przecietnego obywatela.
Dlatego dalsze prowadzenie réznorod-
nych dziatan edukacyjnych w tym tema-
cie, dgzenie do zmiany postaw oraz mo-
bilizowanie do dziatania na rzecz ochrony
klimatu sg niezbedne.
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Potrzebne sg dziatania na kazdym poziomie
- edukacji przedszkolnej, szkolnej oraz skie-
rowanej do oséb dorostych. Powinny by¢
tez prowadzone jednoczesnie w skali kraju
poprzez ogodlnopolskie kampanie informa-
cyjno-edukacyjne oraz lokalnie - gdzie duzg
role mogg petnic organizacje pozarzagdowe
aktywne w danym regionie, gminie lub mie-
Scie. Mogg korzystac przy tym z wiasnych
materiatéw lub siegac po przygotowane
wczesniej, np. przez inne organizacje poza-
rzgdowe zajmujgce sie dziataniami eduka-
cyjnymi w wiekszej skali.

PRZYKLADOWE
MATERIALY:

www.klimat.edu.pl/dla-nauczycieli

http://zielonewydarzenia.pl/files/pliki/
Edukacja_z_klimatem_-_scenariusze.pdf
http://klimatycznaedukacja.pl/

Ponizej przedstawiamy podstawowe wy-
tyczne dotyczgce dziatan w zakresie edu-
kacji bezposredniej, takich jak: warsztaty,
szkolenia czy prelekcje skierowane do
grup zorganizowanych oraz happeningi
czy festyny, otwarte dla wszystkich.

GRUPY ZORGANIZOWANE

Przygotowanie i realizacja tego typu
zaje¢ wymaga:

L

Uczestnicy, w zaleznosci od wieku, beda
mieli r6zng zdolnos¢ rozumienia pojec

z zakresu nauk Scistych. Dla mtodszych klas
szkot podstawowych problemem jest wyja-
$nienie na przyktad, czym jest atmosfera.
Mtodziez natomiast czesto dysponuje juz
tzw. wiedzg obiegowa z portali interneto-
wych i innych Zzrodet, niestety petng pot-
prawd lub mitéw klimatycznych.

2

Dzieci i mtodziez szkolna najchetniej
biorg udziat w zajeciach bazujgcych na
zabawach oraz eksperymentach, w kto-
rych majg szanse aktywnie uczestniczy¢,
wspotpracowac z innymi lub przekonywac
sie wzajemnie do zachodzgcych zmian.

okreslenia specyfiki

grupy docelowej

dostosowania formy
zajec do odbiorcy

Mtodziez szkét Srednich i starsi chetnie
dyskutujg o kwestiach spotecznych, ale
tez czesciej siegajg po zrédta multimedial-
ne, wiec ciekawszy bedzie dla nich pokaz
krétkiego filmu potaczony z dyskusjg (np.
w odniesieniu do obiegowych mitéw) lub
formuta debaty oxfordzkiej.

sprecyzowania zakresu
przekazywanej wiedzy

W zaleznosci od tego, czy wydarzenie
ma charakter jednorazowy, czy cyklicz-
ny, powinnismy realnie okresli¢ nasze
mozliwosci w zakresie przekazania in-
formacji i wynikajgcych z nich wnioskoéw,
a z drugiej strony zdolnos$¢ uczestnikow
do zrozumienia i przyswojenia przeka-
zywanej im wiedzy. Jesli ,przetadujemy”
zajecia merytorycznie, rozdanie materia-
téw, ktore uczestnicy bedg mogli zabrac
do domu, nie pomoze w utrwaleniu ich
wiedzy i pogtebieniu Swiadomosci co do
wagi problemu. Jesli same zajecia nie
wywrg na uczestnikach odpowiedniego
wrazenia, szansa na to, ze ponownie
siegng po przekazane materiaty, bedzie
bardzo mata.
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okreslenia celu i przygotowa-
nia scenariusza zajeé

Dopiero po przyjeciu konkretnego celu
(lub celéw) bedziemy mogli przygotowac
scenariusz, ktérego realizacja umozliwi
nam osiggniecie zamierzonych rezulta-
tow. Warto w program wples¢ ¢wiczenia,
ktore zweryfikujg poziom wiedzy w grupie
i zwiekszg poziom zaangazowania uczest-
nikdw. Warto pamietac o przewidzeniu
dodatkowego czasu na oméwienie wyni-
kow takich ¢wiczen jeszcze podczas zajec.

wspotpracy z instytucjami
odpowiedzialnymi za edukacje

Nawigzanie wspotpracy ze szkotami lub
przedszkolami, a takze z urzedem miasta,
kuratorium, bibliotekg zapewni nam udziat
zorganizowanych grup w naszych zajeciach
oraz czesto miejsce na ich przeprowadzenie
przystosowane do potrzeb dzieci i mtodzie-
zy. Jest tez potrzebne z merytorycznego
punktu widzenia, bowiem uzgodnienie za-
kresu tematycznego i scenariusza zajec za-
gwarantuje, ze bedg sie one dobrze wpisy-
waty w programy szkolne lub przedszkolne.

WYDARZENIA OTWARTE

Przygotowanie i realizacja wydarzenia
otwartego dla wszystkich zainteresowa-
nych wymaga:

formalnej zgody na zorganizo-
wanie zgromadzenia, jesli jest

w miejscu publicznym

Wiekszo$¢ takich eventow mozna zgtosic¢
w trybie zgromadzenia uproszczonego
najpdzniej na 48 h przed rozpoczeciem
wydarzenia. Warto jednak wczesniej na-
wigzac wspétprace z wiladzami miasta
lub gminy, w ktérej chcemy je przepro-
wadzi¢, chocby ze wzgledu na mozliwos¢
szerszego nagtosnienia i zachecenia
wiekszej liczby mieszkancow do udziatu.
Niezaleznie od tego, co planujemy, naj-
lepiej jest zapytac¢ w urzedzie o zasady
dotyczace organizacji danego wydarzenia
w przestrzeni publicznej (szczegolnie, jesli
organizujemy taki event po raz pierwszy).
Wazna jest szczegdélnie wspétpraca w za-
pewnieniu uczestnikom bezpieczenstwa,
w tym przygotowanie do udzielenia po-
mocy medycznej.

KILKA POMYSLOW:

1. Podczas zaje¢ edukacyjnych dla
dzieci i mtodziezy szkolnej warto
taczy¢ nauke z zabawa. Mozemy
na przyktad wykorzysta¢ pomysty
gier planszowych i towarzyskich,
takich jak ,,memory” - z obrazkami
nawiazujacymi do tematu oraz cie-
kawostkami o zmianie klimatu lub
przyktadami dziatan przyjaznych
klimatowi.

2. Odwotanie sie podczas zaje¢ do
zainteresowan, pasji, hobby mto-
dziezy i zaproponowanie jej np.
pracy w grupach nad tym, jak warto
je wykorzystaé na rzecz ochrony
klimatu, moze sprawi¢, ze chetniej
skorzystajq ze zdobytej wiedzy

w codziennym zyciu.

3. Przekazanie wiedzy utatwi nam
siegniecie po formy multimedialne,

a w jej utrwaleniu pomoze przedsta-
wienie linkow do ciekawych stron,
takze w mediach spotecznosciowych.
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zorganizowania stoisk informa-
e cyjnych, animatoréw prowa-
dzacych zabawy ekologiczne,
edukatoréow

W przeciwienstwie do warsztatéw nalezy przy-
gotowac sie do szybkiego przekazywania infor-
macji i zaangazowania uwagi uczestnikow w jak
najkrétszym czasie. Przydaja sie przyciggajace
uwage akcesoria, ciekawostki, ktére mozna
przekaza¢ hastowo lub w formie graficznej itd.

stworzenia mozliwosci samo-
dzielnego dziatania i interakcji

Na przykfad interaktywna instalacja, gdzie
uczestnicy moga zapisac swoje przemyslenia na
karteczkach czy wstazkach, pochwali¢ sie podej-
mowanymi dziataniami lub pomystami na dzia-
tania proklimatyczne, moze skutecznie zachecic¢
do aktywnosci nawet te osoby, ktére nie beda
chciaty prowadzi¢ rozmowy przy stoisku.

Dzieci i mtodziez szkolna najchetniej
biora udziat w zajeciach bazujacych na
zabawach oraz eksperymentach, w kto-

rych maja szanse aktywnie uczestniczyé,
wspotpracowaé z innymi.




Wskazowki
i propozycja dziatan
na wydarzenie
edukacyjne

na przyktadzie imprez organizowanych
przez Fundacje Ekologiczna Arka:

Aranzacja imprezy wymaga zapewnienia
odpowiedniego zaplecza tj.:

- nagtosnienia;

- namiotow, ktére mogg miec rézne roz-
miary w zaleznosci od potrzeb, ale nie
powinny byc¢ tez za duze. Lepiej rozdzielac¢
aktywnosci na kilka namiotéw/stoisk niz
organizowac kilka réznych zaje¢ w jednym
- uczestnicy mogliby wtedy przeszkadzac
sobie wzajemnie (przyktadowe rozmiary:
2x4x6m, 1x3x4m, 1x3x6m, 1x3x3m; be-
dziemy tez potrzebowac obcigzenia nie
naruszajgcego w trwaty sposéb powierzch-
ni). Bez namiotéw lub przynajmniej zada-
szonych stoisk obejdziemy sie tylko, jesli
mamy 100% gwarancji dobrej pogody, a to
zdarza sie rzadko;

- niezbednych stotéw i krzeset;

Zrédto: Fundacja Ekologiczna Arka

- systemu rowerdw wytwarzajgcych ener-
gie elektryczng - mozna je wykorzystac¢ do
tlumaczenia, jakie mogg by¢ zrodta energii
i czym sie r6znig. Pedatowanie na takim
rowerze uswiadamia dzieciom, ze prad nie
musi powstawac z wegla. Dodatkowo ich
wykorzystanie pokazuje, ze chcemy by¢
ekologiczni i jest dodatkowg ciekawostka
przyciggajacg uwage mieszkancéw do na-
szego wydarzenia;

- modutéw fotowoltaicznych do zasilania

urzadzen elektrycznych, dzieki ktérym nie
bedziemy potrzebowali zasilania z sieci -
powody jak wyzej.

Wydarzenia mogg odbywac sie na przysz-
kolnych boiskach, parkingach o odpowied-
niej wielkosci lub na rynku miasta (jesli taki
jest). Praca edukacyjna prowadzona jest
przez 6 doswiadczonych edukatoréw i ani-
matoréw dbajacych o jakos$¢, atrakcyjnose,
ale réwniez o estetyke stanowisk.
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Ekspozycja Rowerowe KINO

~Rowerowe Kino" - ekspozycja sktadajgca
sie z systemu 4 roweréw, na ktérych pedatu-
jac dzieci i mtodziez wytwarzajg prad zasila-
jacy komputer i rzutnik. Na ekranie wyswie-
tlany jest ekologiczny pokaz multimedialny.
Na rowerach zamontowane s3 specjalne
liczniki pokazujace, ile pradu wytwarza kaz-
dy z rowerzystow. W pokazie ekologicznym
moga by¢ wykorzystane filmy o tematyce
klimatycznej lub prowadzona prezentacja'.

B

=
Mobilne Centrum Edukacji Ekologicznej -

warsztat organizowany w srodku mobilnej
klasy multimedialnej na 4 komputerach'®

Edukator prowadzi z uczniami gry i zabawy
komputerowe, poswiecone tematyce go-
spodarki odpadami, oszczedzania i odzysku
surowcow. Ta gra jest dostosowana do dzieci
w szkoty podstawowej.

17 http://fundacjaarka.pl/kino-bez-pradu
18 http://fundacjaarka.pl/mobilne-centrum-edukacji-ekologicznej

i

Gra planszowa ,Wszystko wiem!”

Przestrzenna gra, w ktérej uczestnicy poru-
szajg sie po planszy (3x4 m) i odpowiadajg
na proekologiczne pytania zwigzane z niskg
emisjg, zdrowiem oraz dziataniami sprzyja-
jacymi ochronie powietrza. Element rywa-
lizacji zastepujemy metodami budujgcymi
wspotprace, co zwieksza atrakcyjnos¢ zdo-
bywania wiedzy oraz wzmacnia poczucie
wspolnoty. Gra daje mozliwos¢ wykazania
sie wiedzg i dzielenia sie nig. Jest prowa-
dzona przez doswiadczonego edukatora
lub edukatorke, dzieki czemu trudne do
zrozumienia terminy mogg by¢ w prostych
stowach wyjasnione uczestnikom.

©r

Méj eko-dom

Namiot z grafikg wnetrza domu, ktérg moga
ksztattowac uczestnicy. Glbwnym zadaniem
jest wprowadzenie takich zmian, aby dom
zuzywat jak najmniej energii. Edukator
podaje przyktady tego, jak na nasz budzet

ex1y euz(30]0x3 eepund :04po.z
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wptywa na przyktad: termomodernizacja bu-
dynku, urzgdzenia energooszczedne, zapo-
bieganie marnowaniu energii podczas trybu
stand by, odtgczanie urzgdzen elektrycznych
od zasilania w czasie, gdy nie sg uzywane'®.

ANV
%
ANV
EkoMemory

Gra przestrzenna o tematyce ekologicznej

i oszczedzania energii. W grze sg 24 plan-
sze o wymiarach 30x30 cm, ktore sg roz-
ktadane rysunkami do podtoza. Uczestnicy
muszg odgadnac ich potozenie odnajdujac
pary. Na kazdej planszy znajduje sie réw-
niez informacja dotyczaca naszych codzien-
nych zachowan i nawykéw oraz ich wptywu
na srodowisko naturalne?.

A

MegaPuzzle

Zabawa polega na uktadaniu wielkoforma-
towych puzzli sktadajgcych sie ze 100 ele-

19 http://fundacjaarka.pl/eko-domek
20 http://fundacjaarka.pl/gra-eko-memory

mentéw. W czasie zabawy dzieci nie tylko
sie integruja, ale moga rozmawiac o wiedzy
zdobytej w innych grach. Zadaniem eduka-
tora/ki jest animowanie dyskusji, zabawy,
pomoc w uktadaniu elementow uktadanki.
Finat zabawy to wspdlne zdjecie.

»Zadbaj o klimat
- gospodarka niskoemisyjna”

Wystawa sktada sie z 12 plansz przed-
stawiajgcych mozliwosci pozytywnych,
prostych dziatan dla Ziemi, dobrych dla
klimatu. Dotyka takich kwestii jak: korzysci
z transportu publicznego i rowerowego,
oszczedzanie energii, odnawialne zrédta
energii, efektywnos¢ energetyczna itp.

’
Ziemia w naszych rekach!
Happening jest sprawdzong formg aktywizo-

wania uczestnikow eventéw. Prosta koloro-
wa forma, estetyczna oprawa ,wkreca” dzieci
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i dorostych. Animator z do$wiadczeniem pro-
wadzenia akcji zacheca do Swiadomych, eko-
logicznych wyboréw i dziatan. Zgromadzeni
uczestnicy biorg Ziemie (wielkg dmuchang
pitke) w swoje rece i wspdlnie utrzymuija ja,
aby nie spadfa. Okazuje sie, ze aby uzyskac
zamierzony efekt potrzebna jest pokojowa
wspotpraca. Happening trwa ok. 20 minut?'.

21 http://fundacjaarka.pl/happeningi

bez problemu przygotowac w wersjach
niskobudzetowych - samodzielnie przy-
gotowac gry planszowe, megapuzzle czy
wystawe, ewentualnie zapraszajgc do
wspotpracy pedagoga, specjaliste od wy-
branego tematu czy grafika. Mozna tez
otworzy¢ wydarzenie dla innych lokalnych
organizacji ekologicznych, jesli beda zain-

teresowane zaoferowaniem uczestnikom
wiasnych atrakcji o podobnym charakterze
i tematyce. Szersza wspotpraca z mieszkan-
cami przy przygotowaniu wydarzenia takze
moze zaowocowac¢ howymi ciekawymi po-
mystami na nauke potgczong z zabawa.

Wartos$cig dodang tego typu wydarzen
jest zadbanie o ich nisko lub zeroemisyj-
nos¢. Mozna zoptymalizowad transport,
wykorzysta¢ odnawialne zrodta energii

i materiaty z surowcéw wtérnych. Jesli
chcemy stworzy¢ strefe gastronomiczna,
mozemy upewnic sie, ze w ofercie beda
jedynie produkty wegetarianskie i lokalne
oraz nie bedg podawane w plastikowych
naczyniach. Tego typu rozwigzania prze-
konujg uczestnikow o tym, ze mozliwe
jest przetozenie zdobytej wiedzy na temat
proekologicznych i proklimatycznych
rozwigzan na praktyke. Z perspektywy
prowadzenia edukacji ten wymiar wiary-
godnosci jest nie do przecenienia. Dobry
poradnik na temat organizacji wydarzen
w zielonym standardzie opracowata Fun-
dacja Aeris Futuro®.

22 http://new.zielonewydarzenia.pl/files/pliki/PORADNIK_ca-
losc_internet_20_09.pdf

30


http://fundacjaarka.pl/happeningi
http://new.zielonewydarzenia.pl/files/pliki/PORADNIK_calosc_internet_20_09.pdf
http://new.zielonewydarzenia.pl/files/pliki/PORADNIK_calosc_internet_20_09.pdf

TRATWA DLA KLIMATU

Jedng z ciekawszych polskich kampanii
edukacyjnych zwigzanych z miedzynaro-
dowymi negocjacjami klimatycznymi byta
Tratwa dla klimatu. Polska Zielona Siec
przeprowadzita jg w 2009 roku w zwigzku
z COP15 w Kopenhadze. Jej celem byto
zwrdcenie uwagi spoteczenstwa na pro-
blem zmiany klimatu oraz na duze zna-
czenie szczytu, na ktérym miato dojs¢ do

waznego porozumienia. Obejmowata sptyw

tratwg Klimacik z Krakowa do Gdanska -
ponad 900 km, 29 dni zeglugi - potgczony
z piknikami w 5 miastach (Krakéw, Kazi-
mierz Dolny, Warszawa, Torun, Gdansk).

Kazdy przystanek byt bogaty w atrakcje:
happeningi, wyktady prowadzone przez
ekspertow Koalicji Klimatycznej, warsz-
taty naprawy i ozdabiania rowerow,
¢wiczenia tai-chi, zajecia modelarskie

i czerpania papieru itd. Mozna byto obej-
rze¢ wystawe portretujgcg Polakow dzia-
tajgcych na rzecz ochrony klimatu, po-
pedatowac na pradotworczym rowerze,
a nawet zaopiekowac sie dotykoczutym
Baobabem - symbolem wptywu zmian
klimatycznych na flore i faune. Wieczo-

Zrédto: Polska Zielona Sie¢

rami odbywaty sie koncerty oraz pokazy
filmu Age of Stupid, w ktérym przyglada-
my sie naszym czasom z przysztosci po

katastrofie klimatycznej i zastanawiamy

sie, dlaczego nie ograniczyliSmy emisji.
Uczestnicy mieli okazje podpisac sie pod
apelem do Premiera RP i zrobi¢ sobie ,kli-
matyczne zdjecie”.
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https://www.flickr.com/people/80493129@N08/

ROZDZIAL 4

Akcja - reakcja,
czyli formy dziatan
bezposrednich

Ewa Sufin-Jacquemart,
Fundacja Strefa Zieleni

Cele dziatan moga by¢ réine: dotar-
cie do decydentow i wptyniecie naich
decyzje polityczne, wywarcie wptywu
na opinig publiczna i mobilizacja spo-
teczenstwa. Niezaleznie od tego, do
czego dazymy, warto rozwazy¢ organi-
zacje pokojowych akcji bezposrednich.

L

StOWO KLUCZ: MOBILIZACJA

Akcja bezposrednia, szczegdlnie masowa, jak
marsz, parada, demonstracja czy manifesta-
Cja, moze by¢ gtdbwnym dziataniem kampanii.
Moze stuzy¢ do mobilizacji jak najwiekszej
liczby ludzi, dowodzi¢ waznosci tematu,
przyciggac uwage mediéw i opinii publiczne;j.
Mozemy w ten sposéb wptynac na decyden-
tow i/lub zachowania i postawy jednostek.

O sukcesie takiej akcji decyduje frekwencja,
dlatego kluczowa jest skuteczna mobili-
zacja. Nalezy starannie przemysle¢, w jaki
sposob dotrze¢ z informacjg i przekonac
jak najwiecej ludzi do udziatu. Piecdziesiat
0s6b maszerujgcych zamknietg dla ruchu
szerokg ulicg w niczym nam nie pomoze.

Decydujac sie na tego typu wydarzenie,
warto zrobic liste srodowisk, organizacji,
grup i jednostek, ktére w naszej ocenie
bedg zainteresowane tematem dziatania
lub tematami bezposrednio powigzanymi,
sktonne zaangazowac swoich aktywistéw

i sympatykéw. Przydatne bedzie namoéwie-
nie do wspotpracy organizacji majacych
dtugie listy mailingowe oraz mozliwos¢
wsparcia komunikacyjnego akgji. Jedno-
czesnie jednak nie mozemy zapominac

o niewielkich grupach, ktérych udziat takze
przetozy sie na wzrost liczby uczestnikow.

W MIEDZYNARODOWEJ SPRAWIE
MIEDZYNARODOWA MOBILIZACJA

W celu zwiekszenia skutecznosci nacisku
na politykow odnosnie kwestii ogdlno-
Swiatowych lub europejskich, takich jak
zmiana klimatu czy negatywne skutki
polityk Unii Europejskiej (np. porozumien
o wolnym handlu), warto przytgczyc¢ sie do
miedzynarodowych sieci organizacji i ak-
tywistéw wspotpracujgcych w danym te-
macie. Szczegoblnie, gdy organizowany jest
miedzynarodowy dzien akgji (Day of Ac-
tion), w ktéorym w wielu krajach i miejscach
odbywaijg sie tego samego dnia mniej lub
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bardziej spektakularne wydarzenia. Sieci
miedzynarodowe mogg réwniez pomac
dostarczajac, np. widowiskowych akceso-
riow lub organizujac przyjazd z zagranicy
kompetentnego w danym temacie mowcy.

W KRAJU TEZ MOZEMY
SIE ORGANIZOWAC

Ciekawa akcja bezposrednia ma szanse
przebic sie do mediow ogodlnokrajowych,
wspierajac i niejako potwierdzajgc deter-
minacje spoteczenstwa. Ludziom moze
by¢ jednak trudno przejechac¢ pét Polski,
aby wzig¢ udziat w demonstracji. Dlatego
czasem warto akcje zdecentralizowat¢

i pomnozy¢. Wydarzenie z nieduzg licz-
bg uczestnikdw moze by¢ dostrzezo-

ne, jesli bedzie atrakcyjne i oryginalne
(przebrania, inscenizacje, mocne hasta
na banerach itp.). Natomiast w ramach
duzej ogodlnopolskiej mobilizacji mozna
przyciggna¢ uwage nawet do dziatan
pojedynczych oséb lub matych grup. Wy-
korzystujgc internet oraz istniejgce juz
struktury aktywistéw mozemy uaktywnic
kolejne osoby i przyczyni¢ sie do powsta-
nia nowych aktywnych spotecznie grup.




PAMIETAJ, ZE:

Im wiecej widowiskowych
akcji na rzecz danej sprawy
zostanie pokazanych w me-
diach, tym wieksza bedzie
szansa wptyniecia na opinie
publiczna i decydentow.

MYSL GLOBALNIE, DZIALAJ LOKAL-
NIE, PAMIETAJ O DZIENNIKARZACH

Niewielka samodzielna akcja zainteresuje
lokalne media tym tatwiej, im lepsze relacje
z dziennikarzami bedg mieli jej organiza-
torzy. W przebiciu sie do mediow pomoze
udziat znanych (na poziomie lokalnym, kra-
jowym czy miedzynarodowym) osob.

Jezeli temat sam w sobie jest juz w danym
momencie bardzo medialny, nawet nieduza
inicjatywa organizacji zaangazowanej w spra-
we, jak prosty happening potgczony z konfe-
rencjg prasowg, moze przyciggnac¢ dziennika-
rzy mediow krajowych. Tak byto na przyktad
w okresie ostrego sporu o wycinke Puszczy

Biatowieskiej, gdy na kazde wydarzenie przy-
chodzili dziennikarze z kilku telewizji.

NIE KAZDA AKCJA LUBI REKLAME

Wybierajac sposdb mobilizacji do udziatu
w akcji bezposredniej nalezy bra¢ pod uwa-
ge potrzebny poziom dyskrecji. Dla suk-
cesu niektorych akcji element zaskoczenia
moze byc¢ kluczowy. Jezeli chcemy zrobic
pikiete lub happening przed budynkiem,

w ktérym odbywa sie Walne Zgromadze-
nie Akcjonariuszy banku finansujgcego
inwestycje weglowe lepiej, zeby informacja
0 przygotowywanym wydarzeniu nie do-
tarta do wtadz banku. W takim wypadku
lepiej uzywac komunikacji bezpos$redniej,
dobrze kontrolowanych list mailowych czy
zamknietych grup na Facebooku, slacku czy
innym narzedziu komunikacyjnym.

TOZSAMOSC KAZDEJ
ORGANIZACJI JEST WAZNA

Komponujgc komitet organizacyjny duzej
akcji bezposredniej nie zapominajmy, ze
kazda organizacja ma swojg tozsamos¢, chce
by¢ rozpoznawalna, zachowac i rozwija¢ swo-
ja zdolnos¢ do mobilizacji i oddziatywania.
Podejmujmy wiec decyzje jak najbardziej

demokratycznie, dopusémy jakas forme afi-
szowania wtasnych nazw, koloréw i znakow,
dbajmy, aby warunki uczestnictwa nie byty
wykluczajace. Postuzy to nie tylko jednej akcji,
ale tez budowaniu zaufania na przysztosc.

Z PARTIAMI CZY BEZ

Organizujac akcje bezposrednig musimy
zadac sobie pytanie, czy zapraszamy do
wspotorganizowania lub dopuszczamy do
udziatu partie polityczne. Sita mobilizacyj-
na, jakg maja partie, moze by¢ dla nas przy-
datna. Z drugiej strony musimy uwazac,
aby naszego wydarzenia nie upolityczniac.
Szczegolnie, jesli nie chcemy, by zostato
.przejete” (niekoniecznie celowo) i byto
przedstawiane w mediach jako partyjne.

Najprosciej jest zadac sobie konkretne
pytania: czy obecnos¢ przedstawicieli tej
partii bedzie stuzyta celom naszej akcji, czy
jg wzmocni, czy ostabi. Czy kompromisy,
przy wyraznie okreslonych ograniczeniach,
sg mozliwe i mogg przynies¢ korzysci w ra-
mach dtugofalowej kampanii, w tworzeniu
szerszej grupy nacisku itp. Wazne jest
klarowne uzasadnianie podjetych decyzji,
poniewaz wzmacnia wzajemne zaufanie

i neutralizuje ewentualne konflikty.
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PODSTAWOWE TYPY AKCJI,
CZEMU StUZA, JAKICH DZIALAN
WYMAGAJA

A

Marsz, demonstracja,

manifestacja, parada
Gtéwnym celem akcji masowych powia-
zanych z przejsciem ulicami miasta ,dla
czegos” (np. marsz dla klimatu) lub ,,prze-
ciw czemus” (np. wycince Puszczy Biatowie-
skiej) jest dotarcie poprzez media do opinii
publicznej i decydentéw. Dobdér nazwy

Swiadczy o charakterze wydarzenia. Marsz
i parada podkreslajg masowos¢ i pokojowy
charakter (sg barwne, otwarte dla wszyst-
kich, w tym dla rodzin z dzie¢mi). Demon-
stracja oznacza protest ,przeciw” czemus

i ma bardziej polityczny charakter. Manife-
stacja jest czyms$ posrednim, moze zawie-
ra¢ elementy protestu i zgdania (np. prze-
ciw przemocy wobec kobiet i dla réwnosci
praw kobiet i mezczyzn), ale przy tym by¢
radosnym przemarszem kolorowego ttu-
mu. Moze mie¢ charakter jednorazowy lub
cykliczny. Kazdemu Szczytowi Klimatyczne-
mu ONZ, niezaleznie od tego, w jakim kraju
sie odbywa, towarzyszy przynajmniej jeden

duzy marsz, w ktory wigczaja sie wszystkie
organizacje obserwujgce negocjacje oraz
wiele grup lokalnych (kiedy w 2015 roku,
w Paryzu nie mogt sie odby¢ ze wzgledow
bezpieczenstwa, aktywisci obstawili caty
plac butami®).

Takie wydarzenia wymagaja solidnych przy-
gotowan, rejestracji, konsultacji z wkadzami
w kwestii bezpieczenstwa, ubezpieczenia
gtébwnego organizatora od odpowiedzialno-
$ci cywilnej. Konieczna jest rekrutacja i prze-
szkolenie wtasnych stuzb pomocniczych
(bedg potrzebowac kamizelek odblasko-

23 https://www.youtube.com/watch?v=3_PJHr3dswo
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wych). Musimy zapewnic¢ obecnosc¢ karetki
ratunkowej z ratownikiem, co najmniej
jednej platformy z mocnym nagto$nieniem
(ciezaréwki lub auta wiozgcego sprzet) i gru-
py 0s6b z tasSma do odizolowania kazdej
platformy od maszerujgcych. Potrzebujemy
animatora/ow wydarzenia, banerow (w tym
jednego duzego z hastem przewodnim na
czoto kolumny), transparentéw i tablic z ha-
stami. Zdjecia wyjda lepiej, jesli materiaty
bedg jednolite wizualnie. Przygotowujac je,
musimy tez pamieta¢ o zmiennosci pogody.
Widowiskowe akcesoria uatrakcyjniajg mar-
sze czy parady, ale muszg by¢ lekkie, tatwe
do niesienia, np. dmuchane lub umieszczo-
ne na ruchomych platformach.

Dobrze dobrana i nagtosniona muzyka,
bebniarze, lista haset do skandowania, ale
przede wszystkim dobrzy méwcy i anima-
torzy, to gwarancja udanego marszu. Kaz-
da rozciggnieta w czasie impreza masowa
wymaga precyzyjnego scenariusza. Przede
wszystkim nalezy z géry zaplanowac czas

i przestrzen dla mowcéw i dziennikarzy.
Nie przesadzajmy z dtugoscia trasy - ok.

3 km to optymalny dystans zimg, latem
moze by¢ nieco dtuzszy. Pamietajmy tez

o odpadach (i ich segregacji).

Pikieta, happening
Gdy nie mamy mozliwosci zmobilizowania
naprawde duzej liczby ludzi, bezpieczniej
jest zorganizowac pikiete. Jest to demon-
stracja stacjonarna, najczesciej pod siedzibg
organu decyzyjnego lub instytucji zaanga-
zowanej w sprawe, na ktorej nam zalezy.
Wydarzenie powinno by¢ zarejestrowane,
cho¢ niewielka grupa moze tez zorganizo-
wac akcje spontaniczng w reakcji na jakies$
wydarzenie lub polityczng decyzje.

Pikieta moze mie¢ rézng dtugos¢, wyko-
rzystywac scene lub tylko podwyzszenie,
mocne lub stabsze nagtosnienie. Moze obej-
mowac dodatkowe atrakcje, jak happening
czy pokaz artystyczny. Potrzebny jest jeden
lub kilkoro animatoréw i lista haset do skan-
dowania, umieszczonych takze na banerach
i tablicach, co zapewnia im podwdjne prze-
bicie medialne - w nagraniach audio i video
oraz na zdjeciach.

Happening to scenka odgrywana wokot
prostego scenariusza. Wymaga akcesoriow
i kostiuméw, a czasem masek, makijazu

i uczestnikédw o pewnych zdolnosciach ak-
torskich. Jako element kreatywny, czesto
oparty na ironii i humorze, happening jest
dobrym sposobem na przyciggniecie me-
didw. Daje gwarancje atrakcyjnych zdje¢, co
zwieksza szanse szerokiego upowszechnie-
nia wydarzenia w internecie. Nalezy zawsze
zapowiadac happening w zaproszeniu wy-
sytanym do medidw.

W weekend przed COP21 polskie NGOsy
zorganizowaty w Warszawie happening
Wyzwalamy dobrq energie dla klimatu.
Uczestnicy namalowali przy pomocy $Swia-
tta latarek ksztatt ogromnego stonica, aby
pokazac¢ poparcie dla ochrony klimatu i od-
nawialnych zrodet energii?*.

24 https://www.youtube.com/watch?v=Pjrq2onOubE

22eadusalD :01poI7
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Ludzki baner, tanncuch ludzi
Ludzki baner to akcja majgca na celu
stworzy¢ efekt wizualny w postaci video
lub zdjec robionych z gbry (z wiezy, mostu,
drona), gdzie hasto lub symboliczny ksztatt
(stonce, serce...) jest efektem wynikaja-
cym z odpowiedniego ustawienia ludzi.
tancuch ludzi wymaga duzej frekwencji,
a wiec i szerokiej mobilizacji. Najwiekszg
akcjg tego typu w ostatnich latach byt tan-
cuch ludzi dtugosci 8 km miedzy dwoma
miejscowosciami, jedng w Niemczech, dru-
g3 w Polsce, ktore potgczyt problem istnie-
jacej i planowanej kopalni odkrywkowej
wegla brunatnego®. Na koncu akgcji wszy-
scy zebrali sie w tymczasowym , miasteczku
namiotowym”, gdzie uczestnicy mogli cos
zjes$¢. Odbywaty sie koncerty, byty stanowi-
ska z materiatami uczestniczgcych organi-
zacji, warsztaty i debaty stuzgce wymianie

HWYH)"]O Ald wiedzy oraz wzmacnianiu umiejetnosci,
i | motywagji i integracji aktywistow.
A93HIA1x2 Yg30

25 https://www.tvp.info/16549793/stop-odkrywce-lancuch-lu-
dzi-przecial-polskoniemiecka-granice, http://www.greenpeace.
org/poland/pl/wydarzenia/polska/acuch-Ludzi-STOP-Odkrywce/

Zrédto: Greenpeace Polska
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Flashmob
Flashmob to widowiskowa akcja uliczna, do
ktorej grupa ludzi przygotowuje zwykle cho-
reografie i prowokuje w miejscu publicznym
pozornie spontaniczng akcje. Na przyktad
kto$ zaczyna tanczy¢, po czym pozornie
przypadkowi przechodnie przytaczajg sie do
niego, tworzac tanczacy ttum. Gdy muzyka
sie konczy, tariczacy natychmiast sie rozcho-
dza. Inne formy to, np. wspdlne Spiewanie
lub recytacja wierszy. Catos¢ jest zwykle fil-
mowana i publikowana w internecie.

Wyswietlamy przekaz na budynku
Majac niewielu dostepnych aktywistow
i mato czasu na przygotowania, a przy tym
budzet na wypozyczenie odpowiedniego
sprzetu, mozemy zorganizowac wyswietle-
nie naszego przekazu po zachodzie stonca
na scianie wybranego budynku (bez okien).
Moze to by¢ obraz, hasto, krétki film wia-
snej produkgji albo inny dostepny na otwar-

tej licencji, np. taki, ktéry wygrat konkurs?®.
Zdjecia lub krotki film z akcji publikujemy
w mediach spotecznosciowych. Wyswietle-
nie warto potgczyc¢ z uliczng akcjg rozmow
z przechodniami wyjasniajgcych sens dzia-
tania. Mozna tez zaprosi¢ dziennikarzy na
konferencje prasowg przed budynkiem

z naszym przekazem w tle.

F

Zmywalne rysowanie
w przestrzeni publicznej

Przy sprzyjajgcej pogodzie mozna zorga-
nizowac zbiorowe pisanie haset i/lub ry-
sowanie ,zaangazowanych” obrazéw na
chodnikach kolorowg zmywalng kreda.
Wybieramy do tego chodnik w miejscu
uczeszczanym przez odbiorcow, do kté-
rych kierujemy przekaz. Na przyktad ha-
stami przeciwko pestycydom i rysunkami
pszcz6t mozemy pokry¢ alejke uczesz-
czanego parku. Do malowania nadajg sie

takze inne powierzchnie, nawet drzewa?’.

Kazdy przechodzienh przeczyta przekaz,
a zdjecia przydadzg sie w mediach spo-
tecznosciowych.

26 https://www.youtube.com/watch?v=sacc_x-XB1Y
27 https://byhula.com/#/puliki/

Zrédto: Greenpeace Polska
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Przejazd rowerowy / na rolkach itp.
Przejazd w miescie duzg grupg rowerzy-
stéw czy rolkarzy (tzw. Masa krytyczna®) to
akcja czesto cykliczna (np. w kazdy pierwszy
pigtek miesigca), zwracajgca uwage innych
mieszkancéw miasta, a przede wszystkim
wiadz, na duzg liczebnos¢ danej grupy. Ma
na celu ,wywalczenie" prawa do zajecia
czesci miejskiej przestrzeni lub domaganie
sie potrzebnej infrastruktury. Takie prze-
jazdy, na trasie czesto wielokilometrowe;j,
mogg budzi¢ niezadowolenie spieszacych
sie kierowcdw, ale jednoczesnie zwiekszg
Swiadomos¢ mieszkancow i wkadz miejskich
co do koniecznosci tworzenia warunkéw dla
bezkolizyjnej mobilnosci w miescie.

Blokada
Blokada to akcja bezposrednia wymagajaca
najwiekszej odwagi, w sytuacji powaznego
zagrozenia dla oséb (eksmisja na bruk), débr
wspolnych (wycinka Puszczy Biatowieskiej)

28 http://www.encyklopediarowerowa.pl/warszawska-masa-
-krytyczna.html

czy wartosci (demokracja, prawa cztowieka).
Kazda blokada jest przejawem nieskutecz-
nosci innych metod politycznego nacisku.
Uczestnicy Swiadomie podejmujg ryzyko
doswiadczenia przemocy fizycznej ze strony
stuzb, takich jak policja oraz poniesienia kon-
sekwencji prawnych, gdyz tego typu akcja
jest przejawem obywatelskiego niepostu-
szenstwa. Moga by¢ skarzeni do sgdéw z po-
zwow cywilnych, a czasem nawet karnych.

PRZYGOTOWANIA DO AKCJI
BEZPOSREDNIEJ KROK PO KROKU

Dobor akcji bezposredniej wymaga staranne-
go wyboru celéw i analizy mozliwosci (zdolno-
$ci organizacyjnych, sity mobilizacyjnej celu,
dostepnych zasobdw, ograniczen czasowych).
Wyobrazmy sobie, ze przeprowadzilismy
zbiérke podpiséw pod petycjg do ministra

lub burmistrza, w ktérej zebraliSmy w ciggu
tygodnia 10.000 podpiséw. Zamiast po prostu
ztozy¢ podpisy w urzedzie, poniewaz sprawa
jest naprawde wazna i moze mie¢ powazne
konsekwencje, dla zwiekszenia presji organi-
zujemy pikiete. Ztozenie listu staje sie kulmi-
nacyjnym momentem akgji. Trzeba dziata¢
szybko, wiec wybieramy formy dziatania nie
wymagajace dtugich przygotowan.

PRZYKLADOWE DZIALANIA PRZYGO-
TOWAWCZE KROK PO KROKU

1. Zidentyfikowac zainteresowanych

i zaprosic¢ organizacje do grona organi-
zatoréw.

2. Przeprowadzi¢ spotkanie organiza-
cyjne, na ktérym wspélnie podejmiemy
decyzje i rozdzielimy zadania w zakresie:
- komunikacji wewnetrznej - wybieramy
sposdb komunikacji organizatorow (lista
mailingowa, grupa zamknieta na Facebo-
oku czy komunikowanie przez slack).

» rejestracji wydarzenia - osoba reje-
strujgca bedzie formalnym organizatorem
wydarzenia, bedzie musiata oficjalnie je
otworzy¢ i zamkna¢, przekazac konieczne
informacje porzadkowe.

» mobilizacji - ustalamy hashtag (#...),
przygotowujemy elementy wizualne do
promocji w mediach spotecznosciowych (ba-
ner), tworzymy wydarzenie na Facebooku,
rozpowszechniamy je za pomocg zaangazo-
wanych organizacji (media spotecznosciowe,
listy mailingowe, newslettery, indywidualne
kontakty, ogtaszanie na innych wydarze-
niach, etc.). Mozna tez np. nagrac krotki
filmik ze znanymi osobami lub aktywistami
zapraszajgcymi do udziatu w akcji, przepro-
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wadzi¢ szybka kampanie publikowanych

w mediach spotecznosciowych zdje¢ oséb
trzymajacych kartki z hashtagiem, tytutem

i datg wydarzenia. Nalezy uwaznie prze-
myslec¢ druk plakatéw, ulotek lub naklejek:
zwykle duzo ich zostaje i trafiajg do Smietni-
ka. Ponadto miasta czesto ograniczajg moz-
liwosci umieszczania plakatow czy naklejek
w przestrzeni publicznej i organizator moze
zostac¢ ukarany grzywna.

» scenariusza wydarzenia - ustalamy
m.in. kiedy bedzie konferencja prasowa,
kto na niej wystgpi, jaka bedzie kolejnos¢
zabierania gtosu, kto i kiedy ztozy podpisy,
planujemy ewentualne happeningi, wystga-
pienia artystyczne, bebniarzy itp.

- przygotowania materiatéw - sporza-
dzamy liste haset, organizujemy sesje przy-
gotowywania transparentow, tablic, akce-
soriow do happeningdw. Oklejamy tytutem
petycji kartony na listy podpisanych oséb

i organizacji.

= przygotowan technicznych - ustala-
my i organizujemy scene, podwyzszenie
lub platforme dla méwcéw i nagtosnienie
0 mocy dostosowanej do spodziewane;j
liczby uczestnikéw.

- kontaktéw z mediami - wyznaczamy
osobe odpowiedzialng za relacje z media-

mi, przygotowanie i wysytke informacji
prasowej. Ustalamy mozliwosci poszcze-
g6lnych organizacji dotarcia do potencjal-
nie zainteresowanych tematem dzienni-
karzy. Pamietajmy, ze dziennikarze lubig
.gotowce". Tekst musi by¢ klarowny, krot-
ki, ciekawy, powinien zawiera¢ wypowiedzi
0s06b najbardziej rozpoznawalnych spo-
$roéd organizatorow akcji. Wybieramy do
wypowiedzi w mediach takie osoby, ktore
majg potrzebng do tego wiedze i umiejet-
nosci komunikacyjne.

» regut komunikacji zewnetrznej - w cza-
sie wydarzenia wiele oséb bedzie sponta-
nicznie robito zdjecia i filmy, ktére rozejda
sie w internecie. Trzeba ustali¢, kto zrobi
zdjecia, kto napisze relacje i gdzie bedzie
ona opublikowana, aby pozostate organiza-
cje linkowaty komunikat na swoich stronach
internetowych i w mediach spotecznoscio-
wych. Ustalamy tez wspdlnie zasady re-
prezentacji wobec decydentéw: kto bedzie
prowadzit dialog, np. z ministrem lub jego
przedstawicielem, gdyby do takiego doszto.

GRANICE AKCJI, KTORE MOZEMY
PRZEPROWADZIC, WYZNACZA

JEDYNIE WYOBRAZNIA

- MOZE TO BYC NP.:

L

zaznaczanie kreda na budynkach
poziomu, do ktérego moga by¢
zalane

V

(2,

udawane wyznaczanie w miescie
stref czystego transportu lub za-
kazu wjazdu na wybrane ulice

V

zorganizowanie na zamknigtej \
ulicy pikniku - mieszkancy moga
by¢ partnerami i przygotowac¢
wtasne atrakcje

V

4

akcja zbiorowego chowania gtow
w piasek, zeby pokazaé, co robig
politycy

V

O

wspélne tworzenie murali, ktére nie
musza zajmowac catej sciany bu-
dynku, mozemy je umiesci¢é na ma-
tym kawatku muru lub ptotu, pokry-
wach studzienek kanalizacyjnych,
porzuconym wraku samochodu czy
na pniu po wycietym drzewie

V
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ROZDZIAL S

Komunikacja
internetowa
w dziataniach
spotecznych

Piotr Trzaskowski,
dziatacz spoteczny, pomystodawca
i zatozyciel Akcji Demokraciji, doradza
organizacjom i ruchom spotecznym

Podstawowa przewaga komunikacji cy-
frowej nad tradycyjna jest jej dostep-
nos¢ oraz niskie koszty, ktére znacznie
utatwiaja zwiekszenie jej zasiegu przy
minimalnym wzroscie naktadow finan-
sowych. Obecnie organizujac ludzi nie
trzeba drukowac tysiecy ulotek ani
spedzac dtugich godzin wydzwaniajac
do oséb potencjalnie zainteresowa-
nych nasza sprawa. Kazdy, kto zbierat
w miejscu publicznym podpisy pod pe-
tycja wspierajaca kandydata w wybo-
rach lub wnioskiem referendalnym, wie
o czym pisze. To niewdzieczna praca.

Dzis$ z internetu korzysta ponad 2/3
Polek i Polakéw?. Jednak dotarcie
do nich nie jest zadaniem tatwym.
Sa dwie kwestie, ktore decyduja

o tym, ze podejmujemy dziatanie

w danej sprawie: emocje oraz poczu-
cie sprawstwa.

Zrozumienie tej pierwszej kwestii jest tatwiej-
sze. Jesli czujemy sie poruszeni niesprawiedli-
woscig, ktéra kogos dotyka, jestesmy sktonni
podjag¢ dziatanie. Oczywiscie, nie kazdy z nas

reaguje na te same problemy. Od naszej

29 Technologie i media w domach i w Zyciu Polakéw,
Dominik Batorski, Diagnoza spoteczna 2015

wrazliwosci zalezy, czy temat nas poruszy czy
bedzie nam obojetny. Natomiast liczby i wy-
kresy rzadko do nas przemawiajg. Dlatego
wykorzystywanie tego typu danych ttumow
na ulice nie wyprowadzi.

Druga kwestia to poczucie sprawstwa. Oferta,
ktérg proponujemy osobie poruszonej dang
informacjg, powinna przedstawiac dziatanie
lezace w zasiegu jej mozliwosci i przyczynia-
jace sie do rozwigzania problemu. Dlatego
wszystkie akcje typu ,kliknij TU, by zbawi¢
Swiat” nie majg sensu. Natomiast wezwanie
,Podpisz petycje. Zbierzmy tysigc podpisow
i przekazemy je radnemu tuz przed wybora-
mi samorzadowymi. Potem poinformujemy
o tym lokalne media.” moze zadziata¢®.

Wiasnie to wyjscie do medidw czy inna forma
wyjscia z przestrzeni internetowej do sfery
offline jest kolejng tajemnicg sukcesu dziatan
w internecie. Najwazniejsze jest to, czy gtosy
poparcia dla petycji przekazemy adresatowi,
czy o dziataniu dowiedzg sie tradycyjne media
lub czy ludzie przemienig facebookowe dekla-
racje uczestnictwa w demonstracji na realne
wyjscie na ulice. W dobrej kampanii spotecz-
nej komunikacja internetowa moze pomoc.

30 Od tej zasady sg wyjatki. Bywajq takie momenty, kiedy nikt
nie ma pomystu, jakie dziatania podja¢, ale i tak chcemy zrobi¢
cokolwiek, by wypowiedzie¢ sie w poruszajgcej nas sprawie.
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STARY DOBRY E-MAIL

Dzi$ myslac o komunikacji internetowej
kojarzymy z nig zwykle media spoteczno-
Sciowe. Jednak dla najwiekszych organizacji
prowadzgcych kampanie spoteczne

w internecie (np. Avaaz) kluczowymi
narzedziami komunikacji sg wcigz e-maile.

Kazdy uzytkownik internetu w wieku po-
wyzej 25 lat ma adres e-mail i regularnie
go sprawdza. E-mail w odréznieniu od me-
diéw spotecznosciowych promuje komu-
nikacje od osoby do osoby (P2P). Mozemy
wykorzystac go do rozsytania spersonali-
zowanych komunikatéw mobilizacyjnych

i fundraisingowych. W duzym stopniu unie-
zaleznia tez organizacje od kapryséw wta-
Scicieli mediéw spotecznosciowych, ktorzy
w kazdym momencie moga zamknac¢ dane
konto lub zmieni¢ algorytm decydujacy

o tym, ilu osobom wyswietli sie komunikat.
W styczniu 2018 roku w nastepstwie afery
z Cambridge Analytica zrobit to Facebook?',
wywotujgc poptoch wsrédd organizacji nie-
mal odcietych od mozliwosci komunikacji

z odbiorcami.

31 http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/facebook-zmienia-al-
gorytm-news-feedu-tresci-od-wydawcow-beda-mniej-widoczne
32 https://www.facebook.com/KrytykaPolityczna/videos/vl.14
0995439844136/10156511245077835/?type=1

Jesli chcemy wysytaé na czyjs adres
e-mail newslettery, zaproszenia czy
petycje, potrzebujemy jego zgody. Nad
budowa swoich baz kontaktow e-ma-
ilowych organizacje zwykle pracuja
latami i stale je aktualizuja. Gromadza
kontakty przy okazji kazdego dziata-

nia - konferenciji, festynu czy petycji.

Nalezy przy tym pamietac o przestrze-
ganiu przepiséw. Obecnie obowiazuje
nas Rozporzadzenie o Ochronie Danych
Osobowych (RODO)%

Jak wystac e-mail kazdy wie, ale sktoni¢ do
podjecia dziatania setki lub tysigce oséb
jest znacznie trudniej. Zwykte skrzynki
e-mailowe nie pozwalajg na wystanie na
raz kilkuset wiadomosci. Tu z pomocg
przychodzg nam programy do masowego
e-mailingu, takie jak: Freshmail, MailChimp
czy Get Response. Poza samg mozliwoscig
wysyitki oferujg szeroki wybér estetycznych
szablonéw wiadomosci oraz dostep do sta-
tystyk, czyli danych o tym, ile os6b otworzy-
to e-maila i klikneto w linki w nim zawarte.

33 https://rodo.niw.gov.pl/, http://poradnik.ngo.pl/wiado-
mosc/2177085.html, https://panoptykon.org/biblio/nowa-filo-
zofia-w-ochronie-danych-osobowych-czyli-jak-wdrozyc-rodo-
-w-organizacji-spolecznej

44


http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/facebook
https://www.facebook.com/KrytykaPolityczna/videos/vl.140995439844136/10156511245077835/?type=1
https://www.facebook.com/KrytykaPolityczna/videos/vl.140995439844136/10156511245077835/?type=1
https://rodo.niw.gov.pl
http://poradnik.ngo.pl/wiadomosc/2177085.html
http://poradnik.ngo.pl/wiadomosc/2177085.html
https://panoptykon.org/biblio/nowa

Dobra petycja jest krotka
i napisana prostym jezykiem.

Odnosi sie do tematu,
ktory jest dla danej grupy
odbiorcow waziny.

Najlepiej tez, by byta formutowana
niedtugo przed momentem decyzji.

wptynagc.

To zwieksza przekonanie, ze wtasnie
teraz nalezy podja¢ dziatanie i ze
dzieki niemu mamy szanse na cos

PETYCJE - CZYLI WSPOLNY
GLOS OBYWATELI

E-maile same w sobie rzadko pozwalajg
wygrywac kampanie. Najczesciej wykorzy-
stywang formga jest petycja. Niestabngce
powodzenie tego narzedzia bierze sie stad,
ze jest ono internetowym odpowiednikiem
demonstracji, czyli zbiorowym wyrazeniem
zdania w przestrzeni publicznej. A dla
urzednikéw, politykéw czy zarzadzajacych
firmami gtos tysiecy os6b w sprawie, ktérg
sie zajmujg, moze wazy¢ bardzo wiele. Po-
nadto, udziat w zyciu publicznym poprzez
wsparcie petycji nie wymaga wiele wysitku.

Dobra petycja jest krotka i napisana prostym
jezykiem. Odnosi sie do tematu, ktéry jest dla
danej grupy odbiorcéw wazny. Najlepiej tez,
by byta formutowana niedtugo przed momen-
tem decyzji, np. gtosowaniem w radzie miasta
lub walnym zgromadzeniu akcjonariuszy fir-
my. To zwieksza przekonanie, ze wtasnie teraz
nalezy podjgc dziatanie i ze ma ono szanse
naprawde na cos$ wptyngc.

Petycje najlepiej robi¢ na wtasnej stronie
danej organizacji, gdyz to pozwala jej ze-
brac¢ dane kontaktowe oséb podpisujgcych.

45



Jest to kluczowe w prowadzeniu dalszych
dziatari w danej sprawie oraz informowaniu
o kolejnych akcjach organizacji. Wiele portali
korzysta z tej formy protestu czy tez zwréce-
nia uwagi na problem. Popularne sg strony
petycjeonline.com, portal Avaaz.org, konser-
watywne Citizengo oraz Nasza Demokracja.

Dobrze sformutowana petycja, to dopiero
poczatek dziatan. Trzeba zaplanowac jej
dostarczenie i najlepiej dziatania medialne,
a wczesniej zebranie podpiséw. Najsku-
teczniejszym narzedziem jest tu lista ma-
ilingowa, pomocne bedg tez social media.

Lf

SOCIAL MEDIA - CZY POZA
FACEBOOKIEM JEST ZYCIE?

Ponad 80% polskich uzytkownikéw inter-
netu przynajmniej raz w tygodniu korzysta

z Fecebooka i to wtasnie ten portal wcigz
jest liderem w social mediach w naszym kra-
ju?4. Tuz za nim lokuje sie YouTube, a duzo
dalej sg: Instagram, Twitter i Snapchat.

34 http://www.wirtualnemedia.pl/artykul/90-proc-polskich-

-internautow-korzysta-z-social-media-liderem-facebook-w-
gore-youtube

Oczywiscie ocena samej liczby uzytkowni-
kow to za mato, by wybrac najlepszy kanat
do komunikacji z odbiorcami.

Na Facebooku jest okoto 70% populacji
Polski. Jego sitg w dziatalnosSci spotecznej
jest tatwos¢ zaktadania i wiele grup dysku-
syjnych, ktére pomagaja w samoorganizacji
internautéw wokot tematéw. To wiasnie
Facebook byt miejscem zawigzania nowych
ruchéw spotecznych przeciwstawiajgcych sie
zmianom w Trybunale Konstytucyjnym oraz
prébom zmiany prawa aborcyjnego. Jednak
cze$¢ miodziezy ,,emigruje” z Facebooka -
portalu rodzicow czy nauczycieli - coraz cze-
Sciej wybierajac Instagram i Snapchat.

Wsréd najpopularniejszych postéw na
polskim Facebooku dominujg trzy for-
maty: link, grafika oraz film3. Algorytmy
Facebooka dajg tez znakomitg widocznos¢
niedawno wprowadzonym typom postéw
Jlive”, czyli filmom nagrywanym i od razu
wyswietlanym ,na zywo" (w czasie rze-
czywistym). Mozna zamiesci¢ rowniez tak
zwang relacje. Ten rodzaj postéw ustawia
sie tak, aby po okreslonym przez nas czasie
zniknety z profilu.

35 https://www.sotrender.com/blog/pl/2018/02/facebook-w-
-polsce-podsumowanie-2017-roku-infografika/

W rankingu firmy Sotrender wsrdd 15 najpo-
pularniejszych postow w 2017 roku znalazty
sie dwa autorstwa Greenpeace - promujgcy
kampanie ,,Adoptuj Pszczote” i wzywajacy

do odwotania Ministra Srodowiska®. To
pokazuje, ze polski Facebook jest miejscem,
w ktorym znajduja sie takze tresci spoteczne
i polityczne, a nie tylko rozrywkowe.

YOUTUBE

Na drugim najczesciej uzywanym portalu
spotecznosciowym w Polsce promowanie
tresci spotecznych jest duzo trudniejsze. Ma-
teriaty video nt. klimatu, ktére zdobyly duza
popularnos¢, np. klip autora Price Ea pt.
Dear Future Generations (Drogie przyszte
pokolenia)¥, to profesjonalne produkcje
wymagajace duzych naktadow finansowych.
Matym organizacjom trudno rywalizowac

na tym polu. Sposobem na obejscie tego
problemu jest dotarcie do znanych youtube-
row, czyli oséb z profilami obserwowanymi
przez tysigce, a nawet miliony oséb i przeko-
nanie ich, by promowali nasz temat.
mnder.com/trends/facebook/po—

land/201710/marki/ngo
37 https://www.youtube.com/watch?v=eRLJscAlkTM
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TWITTER

Cho¢ ma relatywnie mato uzytkownikow,
czesto sg to osoby, do ktérych aktywista
chce dotrzed: politycy, urzednicy, dzienni-
karze. W przeciwienstwie do Facebooka

i YouTube'a nie wymaga posiadania duzego
profilu czy fanpage’a, by sie przebic. Po-
nadto, gtdwng formg komunikacji na Twit-
terze jest tekst. Im komentarz bardziej ciety,
btyskotliwy, zaskakujacy, tym ma wiekszg
szanse na to, aby zostat zauwazony. Nie trze-
ba wielkich naktadéw czy znajomosci pro-
gramow graficznych, by post byt skuteczny.
Niestety Twittera uzywa niewielu lokalnych

urzednikéw.

INSTAGRAM

Na nim publikowane s3 zdjecia oraz filmy.
Aspekt wizualny, wazny w kazdym medium
spotecznosciowym, ma tu gtéwne znaczenie.
Niewatpliwg wadg Instagrama, w poréwna-
niu z innymi opisanymi wyzej portalami, jest

Zrédto: Adobe Stock
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brak mozliwosci dodawania linkéw do posta.
Na skutecznos¢ dziatari w mediach spotecz-
nosciowych wptywa wiele czynnikéw. Oprécz
takich, jak aktualno$¢ posta czy wizualna

i jezykowa jakos$¢ materiatu sg takie, ktérych
nie zapewnimy planujac dziatania w social
mediach w ostatniej chwili. Jest to np. sita
naszego profilu, ktéra zalezy od liczby i zaan-
gazowania obserwujgcych go oséb. O te kwe-
stie nalezy zadbac z wyprzedzeniem.

NIE TYLKO ONLINE
Znaczenia komunikacji internetowej w ak-
cjach spotecznych, réwniez dziataniach na
rzecz ochrony klimatu, nie trzeba nikomu
udowadniac. Dobrze zaplanowana i wyko-
nana pozwoli nam dotrzec¢ do tysiecy oséb
i zacheci¢ czes¢ z nich do dziatania. Jednak
nigdy nie zastapi tradycyjnych elementéw
skutecznej kampanii spotecznej: dobrze
zdefiniowanego i realistycznego celu, roz-
poznania intereséw osoby, ktéra za dang
sprawe odpowiada, a w kohcu zrozumienia
procedur prowadzgcych do decyzji. Na
ich podstawie mozna zbudowac strategie
kampanii, ktérej komunikacja online bedzie
wazng czescig. Warto pamietac, aby nie za-
czynac zatatwiania waznej dla nas sprawy
od wymyslenia postu na social media.
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ROZDZIAL 6

Jak
zainteresowaé
media?

Katarzyna Guzek,
Fundacja Greenpeace Polska

Nietatwo przebi¢ sie przez szum in-
formacyijny, ale jesli wtozymy troche
wysitku w przygotowanie komunikatu
i jego dystrybucje, osiagniemy zamie-
rzone rezultaty. Wspoétpraca z dzien-
nikarzami jest wypadkowa tego, naile
interesujace sa nasze materiaty i jakie
relacje mamy z osobami pracujacymi
w mediach. Najwazniejsze w formuto-
waniu wtasnego przekazu jest okre-
$lenie celu konkretnego dziatania me-
dialnego. Do niego dobierzemy grupe
odbiorcéw, do ktorej nastepnie dosto-
sujemy narzedzia komunikacyjne.

(o}
x>
ox X
STRATEGIA KOMUNIKACYJNA

Strategia komunikacji oznacza planowanie
tego, co chcemy przekaza¢, komu, w jakim
celu i co mozna zrobi¢, aby ten przekaz byt
skuteczny. Jest to instrumentalne uzycie ko-
munikacji jako narzedzia do przeprowadzenia
zmian. Musi sie opiera¢ na okresleniu sytuacji
wyjsciowej, identyfikacji odbiorcow i kanatow,
ale wyptywa tez z naszego systemu wartosci.

Analiza wstepna otoczenia
i sytuacji wyjsciowej.

v
\
G STRATEGIA:
| /

sformutowanie celéw strategii

okreslenie grup docelowych, czyli do
kogo chcemy dotrzeé z przekazem

sformutowanie strategii,
czyli planowanych dziatan

okreslenie narzedzi
do realizacji dziatan

Realizacja i analiza mozliwo- \
$ci realizacji strategii pod
katem narzedzi, zasobow,
budzetu, harmonogramu.

V

Ewaluacja to plan badania re-

zultatow dziatan przeprowa-
dzonych w ramach strategii.

V
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PAMIETAJ:

- informacja prasowa odnosi sie
do newsa (nowej wiadomosci na
temat jakiegos wydarzenia, akcji,
raportu);

- w akapicie wprowadzajacym
(lead) powinny znalezé sie odpo-
wiedzi na pytania: kto, co, kiedy,
dlaczego, gdzie i w jakim celu;

- redaguj informacje w trzeciej
osobie, nie korzystajac z takich
form jak: my, nasz, wy, wasz;

- podziel informacje prasowa na
czesci: tytut, lead i tres¢ infor-
macji;

- powotuj sie na liczby,
podawaj zrédta, linki;

- dodaj wypowiedzi
konkretnych oséb.

PRZYGOTOWANIE
INFORMACJI PRASOWEJ

Kluczem jest ciekawy temat. Jesli chcemy,
zeby dziennikarze, do ktérych kierujemy
informacje prasowa, zwrdcili na nig uwage,
musimy krotko i zwiezle przedstawi¢ newsa.
Przekaz powinien pomagac realizowac przy-
najmniej jeden z trzech podstawowych celéw
medidw, ktérymi sg: informowanie, edukacja
lub rozrywka. Podstawowa zasada - nasz
komunikat prasowy powinien informowac.

TYTUL MUSI PRZYCIAGNAC UWAGE

Tytut komunikatu jest jego pierwszym i nie-
zwykle waznym elementem - ma za zadanie
wywotac zainteresowanie osoby pracujgcej
w mediach. Dlatego nagtéwek powinien:
> przedstawiac istote komunikatu - wiele
0s0b pracujgcych w mediach decyduje o tym,
czy zapoznac sie z catg trescig notatki, tylko na
podstawie nagtdéwka; dotyczy to w szczegdlno-
sci informacji publikowanych w internetowych
serwisach dystrybuujgcych komunikaty;

> by¢€ zwiezly - powinien ograniczyc sie
maksymalnie do dwdch linii tekstu, cho¢ na-
lezy dgzy¢ do tego, aby zawart sie w jednej
linii, czyli obejmowat 70-80 znakdw; zbyt dtu-

gi tytut komunikatu moze spowodowac ko-
niecznosc jego przeredagowania ze wzgledu
na techniczne ograniczenia systemow zarza-
dzania informacjami po stronie mediow.

WYSYLKA INFORMACJI PRASOWEJ

Wysytajac informacje prasowg warto pa-
mietac o kilku podstawowych zasadach:

s przygotuj jg w pliku, z ktérego tatwo
bedzie mozna skopiowac tekst (mozna

tez wklei¢ jg w tres¢ maila);

> jesli chcesz zatgczy¢ zdjecia (np. z wyda-
rzenia, o ktérym informujesz), wklej link do
miejsca, z ktérego mozna $ciggnac zdjecia
w wysokiej rozdzielczosci;

> jesliwysytasz maila do grupy odbiorcéw, pamie-
taj, by adresy umiesci¢ w kopii ukrytej (Bcc/uow);
» rozwaznie dobierz adresy odbiorcow, wysy-
tanie maila o tresci, ktéra zupetnie nie intere-
suje danej osoby, nie jest dobrym pomystem

i nie stuzy budowaniu relacji;

» po wystaniu informacji mozesz zadzwonic
do wybranych oséb, upewnic sie, czy jg dosta-
ty i sprawdzi¢, czy sg zainteresowane otrzymy-
waniem podobnych informacji w przysztosci;
+ wazne jest wystanie jej szybko po wyda-
rzeniu, ktérego dotyczy. Wysytka nastepne-
g0 dnia nie spetni swojej roli.

o0



oL —

o~ 1) OSTROSC - poprawnie wykonane zdjecie powinno by¢ przede
‘@’ wszystkim ostre. Gtebig ostrosci kierujemy uwage odbiorcy na wska-
D . . . . ) .
zany obiekt. Tto nie moze odcigga¢ uwagi od wybranego przez nas

obiektu, dlatego nalezy ustawia¢ ostros¢ na gtéwnym elemencie

JAK ZROBIC
DOBRE ZDJECIA?

pierwszego planu.

2) KADR - kadruj z gtowa! Nie ucinaj fotografowanym konczyn

WAZNE: Zdjecia do internetu i do druku rzadza sie swoimi pra-
wami. W wiekszosci szablonéw stron internetowych gtéwne

zdjecie przy danym artykule jest poziome, podobnych parame-
tréw przestrzega takze Facebook. Nalezy pamietac o tym, gdzie
fotografie majg zosta¢ zamieszczone.

na wysokosci tokci i kolan czy stop. Unikaj Scinania czubka gto-
wy czy brody. Osoby nie moga by¢ na krawedzi kadru. Zwré¢

uwage, czy zza fotografowanych postaci nie sterczg jakies$
przedmioty, np. lampa wystajgca z gtowy.

internet
(strony www, Facebook):
kadr poziomy

3) KOMPOZYCJA - zanim naci$niesz spust migawki, zwré¢
uwage na pole obrazu stworzone przez obiektyw i zastanéw
sie, co chcesz przekazac odbiorcy: jaki obiekt chcesz wyeks-
ponowac, jakie emocje przekazac.

4) SWIATLO - staraj sie unika¢ mocnego, kontrastowego
Swiatta. Wazne, aby postaci i obiekty miaty naturalne
kolory. Nie nalezy robi¢ zdje¢ pod Swiatto.

druk (broszury, raporty,
magazyny ilustrowane):
9! “‘ kadr poziomy i pionowy

9lgs .

5) KOLOR - zdjecie nie moze by¢ jednolite, a fotografowana osoba nie powin-
na zlewac sie z ttem, np. postac¢ w czarnej bluzce w ciemnym miejscu. Powin-
nismy tez unika¢ bardzo duzych kontrastéw, np. osoba w biatym ubraniu na
czarnym tle. Zbyt duza réznica w barwach odcigga uwage od fotografowanego
obiektu. Warto réwniez zwréci¢ uwage na kolory tta, aby nie odciggaty uwagi
od gtéwnego obiektu fotografii.
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BAZA MEDIOW

Dobrze skonstruowana, stale uaktualniana
baza kontaktow do oséb z medidw jest jed-
nym z podstawowych narzedzi, na ktérych
opiera sie komunikacja. Powinna dawa¢ moz-
liwos¢ wyszukiwania stow kluczy i by¢ szczego-
towa. Jakie informacje warto w niej umiescic:
» imie i nazwisko;

s stanowisko np. dziennikarka, fotorepor-
ter, wydawczyni, redaktor prowadzacy, se-
kretarz redakcji, prowadzgca audycje itd.;
redakcja lub redakcje;
miasto/wojewddztwo;

numer telefonu;

adres email;

stowa klucze (im precyzyjniej tym lepiej);
adresy w kanatach spotecznosciowych
data aktualizacji kontaktu;

uwagi (np. ta osoba byta na happeningu
dotyczacym tej i tej sprawy).

L 2R 2R TR TR 2R 2 R 2

Poszukiwanie nowych kontaktéw warto za-
€zac¢ od sprawdzenia, kto zajmuje sie danym
tematem w interesujgcych nas mediach.

Na poczatku zdobywanie informacji, np.
numeru stuzbowej komorki, moze sprawiac
trudnosci, ale z czasem stanie sie tatwiejsze.
Warto uzupetnia¢ baze na biezgco.

N\
=

>~

JAK ZAPROSIC DZIENNIKARKI
I DZIENNIKARZY NA WYDARZENIE?

Wiekszo$¢ z nas dostaje przez Facebooka
mnostwo zaproszen, ktére ignoruje. Co
zrobi¢, zeby nie stato sie tak w przypadku,
gdy zapraszasz osoby pracujgce w mediach
na swoje wydarzenie? Przede wszystkim
starannie wybierz grupe docelowa. Jesli
akcja ma potencjat, by zrobi¢ podczas

niej ciekawy materiat wizualny, zapros
koniecznie osoby zajmujace sie fotografig

i nagrywaniem materiatéw wideo. Redakcje
majg swoje dziaty foto. S tez agencje foto-
graficzne, ktére chetnie korzystajg z zapro-
szen. Niektore agencje prasowe majg tez
dziaty wideo, o ktérych warto pamietac.

Wystanie maila z zaproszeniem zazwyczaj
nie wystarcza. Pare dni p6zniej mozna
przypomnie¢ o nim, np. telefonicznie. Moz-
na tez korzystac¢ z mediéw spotecznoscio-
wych, np. Twittera i na krotko przed wyda-
rzeniem wysta¢ SMSa z przypomnieniem.

Jesli zalezy nam na tym, zeby temat poja-
wit sie, np. w konkretnej audycji radiowej,
mozesz namoéwi¢ osobe prowadzacg au-
dycje lub wydawce do zaproszenia wska-
zanego goscia. Warto miec przemyslany
temat rozmowy, najlepiej wynikajacy z ak-
tualnej sytuacji lub wydarzenia i zapropo-
nowac udziat ekspertki lub eksperta, kto-
rzy nie tylko doskonale znajg temat, ale
potrafig w zwiezty i ciekawy sposéb o nim
opowiedzie¢. Radio to bardzo wymagaja-
ce medium, zwtaszcza jesli rozmowa od-
bywa na zywo w studiu. Polecenie kogos,
kto zna temat, ale nie ma predyspozycji
do wypowiadania sie, moze doprowadzi¢
do tego, ze nastepnym razem bedzie bar-
dzo ciezko przekona¢ redakcje do zapro-
szenia rekomendowanej osoby.

Jesli chcesz, zeby
dziennikarze, do ktérych
kierujesz informacje

prasowa, zwrocili na nig
uwage, musisz krétko

i zwiezle przedstawié
newsa.
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CASE STUDY:
PRZYKLAD WSPARCIA MEDIOW
W KAMPANII EKOLOGICZNEJ
SZCZYT KLIMATYCZNY
COP19 WARSZAWA 2013

Miedzynarodowe negocjacje to skom-
plikowany proces, nietatwy do prze-
tozenia na jezyk zrozumiaty dla oséb,
ktore nie zajmuja sie¢ tym tematem na
co dzien. Dlatego trzeba zadbac¢, by
Szczytowi Klimatycznemu towarzy-
szyty wydarzenia ciekawe dla mediow,
dodajace kolorytu formalnym rozmo-
wom. Ponizej kilka przyktadow dziatan
prowadzonych w zwiazku z COP19:

9.11.2013
Projekcja haset zwigzanych ze skutkami
zmiany klimatu na szesciu polskich elek-
trowniach: Betchatéw, Kozienice, Polaniec,
Opole, Rybnik i Dolna Odra, w nocy, na
trzy dni przed oficjalnym rozpoczeciem
negocjacji. Z fotografami i fotoreporterami
Greenpeace umawiat sie telefonicznie na
spotkania w miejscach projekcji. Wyswietla-
ne byty hasta ,Zmiany klimatu zaczynaja sie
tutaj”, ,Huragany zaczynajg sie tutaj”, ,Susze
zaczynajg sie tutaj”, ,Powodzie zaczynaja sie

Zrédto: Greenpeace Polska

tutaj” w kilku jezykach. Zdjecia zostaty uzyte
przez rozne redakcje i serwisy prasowe do
zilustrowania materiatéw na temat rozpo-
Czynajgcego sie szczytu oraz pisanych péz-
niej tekstow na temat zmiany klimatu.

15.11.2013
Tomasz Wasniewski, doradca wojta gminy
Lubin, przedstawiciel Ogoélnopolskiej Koali-
¢ji Rozwdj TAK - Odkrywki NIE, w ramach
gestu solidarnosci dotgczyt do gtoddwki
delegata z Filipin. Yep Sano juz pierwsze-

go dnia COP19 ogtosit, ze na czas trwania
Szczytu powstrzyma sie od jedzenia, o ile
nie zostang podjete konkretne dziata-

nia na rzecz ochrony klimatu. Dziatacze
Greenpeace nagtosnili sprawe rozmawia-
jac z dziennikarzami obecnymi w centrum
prasowym COP19 (na Szczytach Klimatycz-
nych jest wyznaczona specjalna przestrzen
do pracy dla mediéw) oraz rozsytajac in-
formacje prasowa z linkiem do zdje¢ w wy-
sokiej rozdzielczosci w galerii Flickr.
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Zrédto: Greenpeace Polska

16.11.2013
Ulicami Warszawy przeszedt Marsz Kli-
matyczny, w ktérym wziety udziat osoby
z catego Swiata. Byta to jedna z naj-
wiekszych demonstracji ekologicznych
w Polsce. Wiele NGO, w tym skupionych
w Koalicji Klimatycznej, wigczyto sie do
zapraszania dziennikarzy z Polski i kore-
spondentéw zagranicznych obecnych
na COP19. W trakcie udzielono wielu
wywiadow i wypowiedzi do mediow.
Organizacje dystrybuowaty tez komuni-
katy prasowe, zdjecia i materiaty wideo.

18.11.2013
Aktywisci Greenpeace wspieli sie na
budynek Ministerstwa Gospodarki
pierwszego dnia Szczytu Wegla i Klimatu
i wywiesili transparent z hastem , Kto
rzgdzi Polskg? Przemyst weglowy czy
obywatele?”. Tego typu akcje zazwyczaj
dziejg sie z zaskoczenia. Media dostaja
jedynie zdawkowg informacje o tym,
gdzie i o ktorej godzinie spotka sie z nimi
osoba wspierajgca wydarzenie od strony
komunikacyjnej. Zapraszani sg fotore-
porterzy i ekipy telewizyjne.
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ROZDZIAL 7

Organizowanie
zgromadzen -
kwestie prawne

Bartosz Kwiatkowski,
Fundacja FrankBold

Zgodnie z Konstytucja*® w Polsce
kazdy ma prawo organizowania

i uczestniczenia w pokojowych zgro-
madzeniach. Oznacza to, ze prawa
te przystuguja nie tylko obywatelom
polskim, ale takze cudzoziemcom,
czyli osobom posiadajacym oby-
watelstwo inne niz polskie czy tez
nieposiadajacym zadnego obywatel-
stwa. Jednoczesnie, pokojowy cha-
rakter zgromadzen powinien sie wy-
raza¢ w braku stosowania przemocy,
jej pochwalania lub tez zachecania
do jej uzycia.

Wolnos¢ zgromadzen moze zostac jed-
nak ograniczona w ustawie. Nie chodzi
tutaj o zadng konkretng ustawe, a od-
powiedniej rangi akt prawny, ktérego
tematyka niekoniecznie musi by¢ zwig-
zana wytacznie ze zgromadzeniami. Naj-
wazniejszymi ustawami, ktére regulujg
warunki oraz sposob organizowania

i uczestniczenia w zgromadzeniach,

jak réwniez okreslajg ewentualne kon-
sekwencje naruszenia tych warunkow
(zaréwno z perspektywy organizatorow,
uczestnikow, jak i oséb przeszkadzaja-

38 Zob. art. 57 Konstytucji Rzeczypospolitej Polskiej z dnia 2
kwietnia 1997 r., Dz.U.1997.78.483 ze zm.

cych w zgromadzeniu) sg: prawo o zgro-
madzeniach??, ustawa COP244°, kodeks
wykroczen*!, kodeks karny*.

1. RODZAJE ZGROMADZEN

ORAZ WARUNKI ICH ORGANIZACJI
I UCZESTNICTWA

Najwazniejszym aktem prawnym normu-
jacym kwestie zwigzane z organizacjg,
uczestnictwem i przebiegiem zgromadzen
jak réwniez opisujgcym rézne ich rodzaje
jest prawo o zgromadzeniach.

1.1. RODZAJE ZGROMADZEN

Przed szczegdétowym omdwieniem praw
i obowigzkoéw organizatoréw oraz uczestni-
kow zgromadzen nalezy wskazac z jakiego

39 Ustawa z dnia 24 lipca 2015 r. Prawo o zgromadzeniach,
Dz.U.2018.408 t.j., dalej jako: prawo o zgromadzeniach lub p.z.
40 Ustawa z dnia 10 stycznia 2018 r. o szczeg6lnych rozwia-
zaniach zwigzanych z organizacjag w Rzeczypospolitej Polskiej
sesji Konferencji Stron Ramowej konwencji Narodéw Zjedno-
czonych w sprawie zmian klimatu, Dz.U.2018.319, dalej jako:
ustawa COP24.

41 Ustawa z dnia 20 maja 1971 r. Kodeks wykroczen,
Dz.U.2018.618 t.j., dalej jako: kodeks wykroczen lub k.w.

42 Ustawa z dnia 6 czerwca 1997 r. Kodeks karny,
Dz.U.2017.2204 t.j. ze zm., dalej jako: kodeks karny lub k.k.
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rodzaju zgromadzeniami mozna mie¢ do
czynienia, gdyz warunki formalne ich orga-
nizacji i przebiegu sg rézne.

Prawo o zgromadzeniach zna w istocie
cztery rodzaje zgromadzen*:

1. zgromadzenie (zwykte)*, czyli zgrupowa-
nie os6b na otwartej przestrzeni dostepnej
dla nieokreslonych imiennie os6b w okre-
Slonym miejscu w celu odbycia wspdlnych
obrad lub w celu wspdlnego wyrazenia sta-
nowiska w sprawach publicznych;

2. zgromadzenie nieutrudniajgce ru-
chu drogowego (uproszczone)®, przy
organizacji ktérego stosuje sie prostszg
procedure w poréwnaniu do zgromadze-
nia zwyktego;

3. zgromadzenie spontaniczne*, czyli
zgromadzenie, ktore odbywa sie w zwigzku

z zaistniatym nagtym i niemozliwym do wcze-
$niejszego przewidzenia wydarzeniem zwig-
zanym ze sferg publiczng, ktérego odbycie
w innym terminie bytoby niecelowe lub mato
istotne z punktu widzenia debaty publiczne;j;

43 Dodatkowo istniejg jeszcze zgromadzenia organizowane
przez organy wtadzy publicznej i odbywane w ramach dziatal-
nosci kosciotéw i innych zwigzkéw wyznaniowych, do ktérych
jednak przepiséw prawa o zgromadzeniach sie nie stosuje.
Zob. art. 2 p.z.

44 Zob. art.3 ust. 1 p.z.

45 Zob. art. 21 p.z.

46 Zob. art.3 ust. 2 p.z.

4. zgromadzenie cykliczne*’, czyli zgroma-
dzenie organizowane przez tego samego
organizatora w tym samym miejscu lub na
tej samej trasie co najmniej 4 razy w roku
wedtug opracowanego terminarza lub co
najmniej raz w roku w dniach swigt pan-
stwowych i narodowych, a ktére dodatko-
wo odbywaty sie w ciggu ostatnich 3 lat,
chociazby nie w formie zgromadzen i miaty
na celu w szczegodlnosci uczczenie donio-
stych iistotnych dla historii Rzeczypospoli-
tej Polskiej wydarzen.

1.2. ZGROMADZENIE ZWYKLE*®

Najczesciej bedziemy mieli do czynienia

z organizacjg i uczestnictwem w zgroma-
dzeniach zwyktych, ktére:

1. zostaly wczesniej zaplanowane;

2. utrudniaja ruch drogowy, poprzez cho¢-
by zajecie fragmentu ulicy czy placu;

3. nie odbywaja sie regularnie.

Osoba, ktéra chce zorganizowac zgroma-
dzenie zwykte, ma obowigzek zawiadomic
o tym fakcie wojta (burmistrza albo prezy-
denta) gminy, na terenie ktorej planowa-
ne jest zgromadzenie. W zawiadomieniu

47 Zob. art. 26a ust. 1 p.z.
48 Zob.art.7-20p.z.
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0 zgromadzeniu zwyktym musza znalez¢
sie informacje: kto, kogo, kiedy, w jakiej
formie i co chce zorganizowac. Organiza-
torem moze byc¢ zaréwno osoba fizyczna
(jedynym warunkiem jest posiadanie przez
nig petnej zdolnosci do czynnosci praw-
nych, czyli co do zasady ukonczenie 18
roku zycia), jak i osoba prawna lub inna
organizacja. W praktyce zawiadomienie
najlepiej przekazac bezposrednio do od-
powiedniej komorki urzedu gminy (biura,
wydziatu itd.), ktéra zostata wyznaczona do
obstugi spraw zwigzanych ze zgromadze-
niami - informacje na temat jej nazwy, lo-
kalizacji, numerze telefonu i faksu, a takze
adresu email mozna znalez¢ w Biuletynie
Informacji Publicznej (dalej jako: BIP). Jezeli
zgromadzenie ma sie odbywac na terenie
wiecej niz jednej gminy, nalezy poinformo-
wac organy we wszystkich tych gminach.

Zawiadomienie powin-
no zostac¢ przekazane
do organu nie wcze-
X $niej niz 30 dni przed

i nie pozniej niz 6 dni
przed planowanym
dniem zgromadzenia.

£30))—

Zawiadomienie mozna przekazac¢ w roznej
formie - przesyfajgc pocztg, faksem lub
pocztg e-mail, a takze ustnie do protokotu.
Zawiadomienie ustne nie moze w przypadku
zgromadzen zwyktych odby¢ sie za posred-
nictwem telefonu. Organizator w takiej sytu-
acji musi osobiscie pojawi¢ sie w urzedzie.

Wiele organdéw gmin udostepnia w BIP od-
powiedni formularz, zawierajgcy wszystkie
dane do skutecznego zgtoszenia zawia-
domienia. Dla utatwienia mozna z tych
formularzy skorzystag, nie jest to jednak
obowigzek i nic nie stoi na przeszkodzie,
zeby sformutowac zawiadomienie osobi-
Scie lub skorzystac¢ z innego wzoru. Wazne
natomiast, zeby w zawiadomieniu znalazty
sie nastepujace informacje:
1. dane organizatora zgromadzenia
a. w przypadku oséb fizycznych: imie
i nazwisko, nr PESEL albo w razie jego
braku - rodzaj i numer dokumentu
tozsamosci, adres do korespondencji,
adres e-mail i numer telefonu;
b. w przypadku oséb prawnych lub in-
nych organizacji: nazwa, adres siedziby
oraz imie i nazwisko osoby wnoszgcej
zawiadomienie, jej nr PESEL albo w razie
jego braku rodzaj i numer dokumentu

tozsamosci, jej adres do korespondencji,
adres email i numer telefonu;
2. dane przewodniczacego zgromadze-
nia: analogiczne dane jak w przypadku
danych osoby fizycznej, bedacej organiza-
torem zgromadzenia;
3. cel zgromadzenia, w tym wskazanie
spraw publicznych, ktérych ma dotyczy¢
zgromadzenie;
4. data, godzina i miejsce rozpoczecia zgro-
madzenia, przewidywany czas jego trwania,
przewidywana liczba uczestnikéw oraz
ewentualna trasa przejscia ze wskazaniem
miejsca zakonczenia zgromadzenia;
5. sSrodki stuzgce zapewnieniu
pokojowego przebiegu zgromadzenia,
o ile organizator zgromadzenia je zaplano-
wat (np. ustanowienie stuzby porzagdkowej).

Do zawiadomienia trzeba dotgczy¢ zdjecie
organizatora zgromadzenia albo prze-
wodniczgcego zgromadzenia w przypad-
ku jego wyznaczenia, wraz z jego pisemnga
zgodga na przyjecie obowigzkéw prze-
wodniczgcego (w przypadku przesytania
zawiadomienia za posrednictwem poczty
e-mail mozna dotgczy¢ elektroniczng kopie
zgody, np. jej skan).
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Prawo o zgromadzeniach nie naktada
wprost na organizatora obowigzku podpi-
sania zawiadomienia, ktore jest przesytane
za posrednictwem poczty e-mail. Taki obo-
wigzek dotyczy wytgcznie zgody na przyjecie
obowigzkéw przewodniczgcego zgromadze-
nia, jezeli nie jest nim jednoczesnie organi-
zator. Jednakze wiekszos¢ przygotowanych
przez organy gmin formularzy i poradni-
kéw wymaga podpisania zawiadomienia.
Oznaczatoby to, ze w takiej sytuacji jedyng
mozliwg formg do przekazania zawiado-
mienia pocztg e-mail jest jego wczesniejsze
podpisanie i zeskanowanie. O ile nalezy
mie¢ do takiego wymogu watpliwosci, o tyle
w razie zbyt krétkiego czasu na uzupetnie-
nie brakéw formalnych, z ostroznosci warto
zawczasu zawiadomienie podpisa¢, by unik-
na¢ niepotrzebnej dyskusji z organem.

Organ gminy ma obowigzek niezwtocznie
udostepnic¢ w BIP informacje o miejscu
i terminie organizowanego zgromadzenia.

Zgromadzenie bedzie mogto sie odby¢
w zgtoszonym miejscu i czasie, o ile inne
zgromadzenie nie bedzie miato do tej lo-
kalizacji pierwszenstwa lub gdy z innych
wzgleddw organ gminy nie wyda decyz;ji
o0 zakazie zgromadzenia.

1.2.1. Pierwszenstwo zgromadzen

Jezeli wniesiono zawiadomienia o zamiarze
zorganizowania wiecej niz jednego zgroma-
dzenia chociazby czesciowo w tym samym
miejscu i czasie, w szczegdlnosci w odle-
gtosci mniejszej niz 100 m pomiedzy zgro-
madzeniami, i nie jest mozliwe ich odbycie
w taki sposob, aby ich przebieg nie zagra-
zat zyciu lub zdrowiu ludzi albo mieniu

w znacznych rozmiarach (dotyczy to zatem
przede wszystkim zgromadzen, o ktorych
wiadomo, ze ich uczestnicy moga by¢ do
siebie wrogo nastawieni), o pierwszenstwie
wyboru miejsca i czasu zgromadzenia de-
cyduje kolejno$¢ wniesienia zawiadomien.
Zasada ta ma réwniez zastosowanie do
zgromadzen uproszczonych. W takiej sytu-
acji organ gminy niezwtocznie wzywa - za
posrednictwem telefonu i poczty e-mail

- organizatoréw zgromadzen, ktérym nie
przystuguje pierwszenstwo do zmiany ich
miejsca lub czasu.

PAMIETAJ, ZE:

Zgromadzenia cykliczne maja
zawsze pierwszenstwo przed
innymi rodzajami zgromadzen.

1.2.2. Decyzja o zakazie zgromadzenia

Organ gminy wydaje decyzje o zakazie
zgromadzenia, jezeli:

1. jego cel narusza wolnos¢ pokojowego
zgromadzania sie;

2. organizatorem chce by¢ osoba nieposia-
dajgca petnej zdolnosci do czynnosci praw-
nych (czyli np. osoba niepetnoletnia

czy ubezwtasnowolniona);

3. w zgromadzeniu zamierzajg wzig¢ udziat
osoby posiadajgce przy sobie bron, materia-
ty wybuchowe, wyroby pirotechniczne lub
inne niebezpieczne materiaty lub narzedzia;
4. jego odbycie narusza inne zasady orga-
nizowania zgromadzen;

5. jego cel lub odbycie naruszajg

przepisy karne;

6. jego odbycie moze zagrazac zyciu lub
zdrowiu ludzi albo mieniu w znacznych
rozmiarach, w tym gdy zagrozenia tego

nie udato sie usung¢ na podstawie zasady
pierwszenstwa zgromadzen;

7. ma sie ono odby¢ w miejscu i czasie,
w ktérych odbywaja sie zgromadzenia
cykliczne.

Decyzje taka nalezy wydac nie pdzniej niz
na 96 godzin przed planowanym terminem
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zgromadzenia i niezwtocznie udostepnic w BIP,
a takze przestac do organizatora za posrednic-
twem poczty e-mail. Na decyzje organu przy-
stuguje odwotanie do sgdu okregowego (nie do
wojewodzkiego sagdu administracyjnego), ktére
nalezy wnies¢ bezposrednio do tego sadu (bez
posrednictwa organu) w ciggu 24 godzin od
opublikowania decyzji w BIP. Sad okregowy
ma kolejne 24 godziny na wydanie w sprawie
postanowienia, na ktdre stuzy - w terminie 24
godzin od wydania postanowienia - zazalenie
do sadu apelacyjnego; sad ten ma kolejne 24
godziny na rozpoznanie sprawy.

1.2.3. Przewodniczacy
zgromadzenia i jego obowiazki

Kazdym zgromadzeniem zwyktym musi
kierowac przewodniczacy, ktérym moze
by¢ badZ organizator zgromadzenia,
badz inna osoba fizyczna, ktéra wyrazi-
ta pisemng zgode na przyjecie obowigz-
kow przewodniczgcego zgromadzenia.
W przypadku zgromadzen organizowa-
nych przez osoby prawne lub inne orga-
nizacje przewodniczgcym zgromadzenia
musi by¢ osoba fizyczna dziatajgca

w imieniu organizatora, ktéra wyrazita
odpowiednig zgode.

Organizator zgromadzenia oraz przewod-
niczacy zgromadzenia sg obowigzani do
zapewnienia przebiegu zgromadzenia
zgodnie z przepisami prawa oraz do prze-
prowadzenia zgromadzenia w taki sposéb,
aby zapobiec powstaniu szkéd z winy
uczestnikéw zgromadzenia.

Przewodniczgcy ma obowigzek pozostawac
w kontakcie z przedstawicielem organu gmi-
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ny, o ile taki zostat przez gmine wyznaczony
lub funkcjonariuszami Policji w przypadku
ich przybycia na miejsce zgromadzenia.

Przewodniczacy zgromadzenia powinien
w czasie jego trwania posiadac elementy
wyroézniajgce go sposrdd innych uczestni-
kow zgromadzenia (np. kurtke/koszulke
z odpowiednig i widoczng informacja).
W szczegblnosci powinien posiadac przy
sobie identyfikator, ktéry otrzyma z or-
ganu gminy, a ktory zawiera okreslenie
funkcji przewodniczacego zgromadzenia,
jego zdjecie, imie i nazwisko, pieczec¢ or-
ganu gminy oraz podpis jej wtasciwego
przedstawiciela.

Przewodniczgcy zgromadzenia zgda opusz-
czenia zgromadzenia przez osobe, ktora
swoim zachowaniem narusza przepisy
prawa o zgromadzeniach albo uniemozli-
wia lub usituje udaremni¢ zgromadzenie.
W przypadku niepodporzadkowania sie z3-
daniu przewodniczgcy zgromadzenia zwra-
ca sie o pomoc do Policji lub strazy gminnej
(miejskiej). Przewodniczacy zgromadzenia
rozwigzuje zgromadzenie, jezeli uczestnicy
zgromadzenia nie podporzadkujg sie jego
poleceniom lub gdy przebieg zgromadze-
nia narusza przepisy prawa o zgroma-

dzeniach albo przepisy karne. Uczestnicy
zgromadzenia z chwilg jego rozwigzania sg
obowigzani niezwtocznie opusci¢ miejsce,
w ktorym odbywato sie zgromadzenie.

1.2.4. Przedstawiciel organu
gminy i jego uprawnienia

Organ gminy moze wyznaczy¢ swojego
przedstawiciela do udziatu w zgromadze-
niu, o czym musi poinformowac organiza-
tora. W przypadku, gdy istnieje niebezpie-
czenstwo naruszenia porzadku publicznego
w trakcie trwania zgromadzenia wyznacze-
nie przedstawiciela jest obowigzkowe.

Zgromadzenie moze by¢ rozwigzane
przez przedstawiciela organu gminy, jeze-
li jego przebieg zagraza zyciu lub zdrowiu
ludzi albo mieniu w znacznych rozmia-
rach lub narusza przepisy prawa o zgro-
madzeniach albo przepisy karne, a prze-
wodniczacy zgromadzenia - uprzedzony
przez przedstawiciela organu gminy

o koniecznosci rozwigzania zgromadze-
nia - nie rozwigzuje go. W takiej sytuacji
rozwigzania zgromadzenia od przedsta-
wiciela gminy moze réwniez zgdac¢ funk-
cjonariusz Policji.

Rozwigzanie zgromadzenia przez przed-
stawiciela gminy nastepuje przez wydanie
decyzji ustnej, poprzedzonej dwukrotnym
ostrzezeniem uczestnikow zgromadzenia
o0 mozliwosci jego rozwigzania. Decyzje
ogtasza sie przewodniczgcemu zgroma-
dzenia, a w przypadku braku mozliwosci
skontaktowania sie z przewodniczgcym -
publicznie uczestnikom zgromadzenia.

Organizator zgromadzenia ma
prawo do wniesienia do sadu
okregowego odwotania od decy-
zji rozwigzujacej zgromadzenie.

1.2.5. Obowiazki uczestnikow
zgromadzenia

Uczestnicy zgromadzenia sg zobowigzani
do wyrazania swoich poglagdéw w sposéb
pokojowy, bez uzycia, pochwalania i na-
ktaniania do przemocy. Jednoczesnie majg
obowigzek dostosowywania sie do polecen
organizatora i przewodniczgcego zgro-
madzenia, przedstawiciela organu gminy,
a takze funkcjonariuszy Policji. Uczestnik
zgromadzenia nie moze posiadac przy
sobie broni, materiatéw wybuchowych, wy-
robow pirotechnicznych lub innych niebez-
piecznych materiatéw lub narzedzi.
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Niedostosowanie sie do powyzszych wymo-
gbw moze prowadzi¢ do decyzji o rozwigza-
niu zgromadzenia, odpowiedzialnosci wykro-
czeniowej poszczegblnych jego uczestnikow,
a nawet ich odpowiedzialnosci karne;j.

1.3. ZGROMADZENIE UPROSZCZONE
- ODREBNOSCI

W przypadku zgromadzen uproszczonych
0 zamiarze organizacji takiego zgromadze-
nia zawiadamia sie odpowiednie gminne
centrum zarzadzania kryzysowego. W razie
jego braku - centrum wojewddzkie. Zawia-
domienie mozna zgtosi¢ najwczesniej 30
dni przed, a najp6zniej 2 dni przed plano-
wanym terminem zgromadzenia. Zawiado-
mienie nalezy przesta¢ pocztg email, bgdz
tez zgtosic telefonicznie na podany w BIP
numer telefonu.

W zawiadomieniu powinny sie znalez¢
nastepujgce informacje:

1. imie i nazwisko organizatora zgromadze-
nia, jego numer PESEL albo rodzaj i numer
dokumentu tozsamosci w przypadku osoby
nieposiadajacej numeru PESEL, adres pocz-
ty elektronicznej i numer telefonu umozli-
wiajgce kontakt z nim;
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2. data, godzina i miejsce rozpoczecia zgro-
madzenia, przewidywany czas jego trwania,
przewidywana liczba uczestnikéw oraz
ewentualna trasa przejscia ze wskazaniem
miejsca zakonczenia zgromadzenia;

3. ewentualne zagrozenia, ktore ocenie
organizatora mogg pojawic sie w trakcie
zgromadzenia.

W ramach zgromadzenia uproszczonego
brak jest obowigzku wyznaczenia przewod-
niczacego. Organizator zgromadzenia musi
jednak posiada¢ elementy wyrdzniajgce go
sposrod innych uczestnikdéw zgromadzenia
- organ gminy nie wydaje mu natomiast
identyfikatora, z tego tez wzgledu organi-
zator nie musi przekazywac organowi swo-
jego zdjecia. Do obowigzkéw organizatora
nalezy rowniez wydawanie polecenh porzad-
kowych uczestnikom zgromadzenia oraz
rozwigzanie zgromadzenia.

1.4. ZGROMADZENIE SPONTANICZNE
- ODREBNOSCI

Uczestnicy zgromadzenia spontanicznego,
do ktérych nie stosuje sie - z uwagi na
jego charakter - zadnych zasad zwigza-
nych z organizacjg zgromadzen zwyktych

i uproszczonych, nie moga zaktécac prze-
biegu zgromadzen zwyktych, uproszczo-
nych i cyklicznych.

Zgromadzenie spontaniczne moze
by¢ rozwiazane przez funkcjonariusza
kierujacego dziataniami Policiji, jezeli:

1. jego przebieg zagraza zyciu

lub zdrowiu ludzi albo mieniu

w znacznych rozmiarach;

2. jego przebieg powoduje powazne
zagrozenie bezpieczenstwa lub
porzadku publicznego;

3. powoduje istotne zagrozenie

bezpieczenstwa lub porzadku ruchu
drogowego na drogach publicznych;

4. jego przebieg narusza przepisy
prawa o zgromadzeniach albo

przepisy karne;

5. zaktéca przebieg zgromadzenia zwy-
ktego, uproszczonego lub cyklicznego.

A Y
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2. WYJATKI OD ZASADY DOPUSZ-
CZALNOSCI ORGANIZOWANIA
ZGROMADZEN

Prawo o zgromadzeniach nie jest jedyng
ustawg ograniczajgcg wolnos¢ zgromadzen.
Ustawodawca wprowadza takze w innych ak-
tach prawnych przepisy regulujgce dopusz-
czalno$¢ organizowania zgromadzen. Wsréd
obowigzujgcych obecnie ustaw warto zwréci¢
szczegblng uwage na ustawe COP24,

2.1. USTAWA COP24

W zwigzku z planowang w dniach od 3

do 14 grudnia 2018 r. w Katowicach se-
sjg Konferencji Stron Ramowej konwen-
¢ji Narodoéw Zjednoczonych w sprawie
zmian klimatu wprowadzono do ustawy
Cczasowej zawierajgcej przepisy dotyczace
organizacji sesji przepis drastycznie ogra-
niczajgcy mozliwos¢ organizowania zgro-
madzen spontanicznych. Zakazano w nim
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od godz. 00.00 dnia 26 listopada 2018 r.
do godz. 23.59 dnia 16 grudnia 2018 r.
na terenie miasta Katowice uczestnicze-
nia w zgromadzeniach spontanicznych®.
Przepis ten zaréwno ze wzgleddéw cza-
sowych (obowigzuje tacznie 9 dni dtu-
zej niz trwa sesja), jak i terytorialnych

- obejmuje cate miasto Katowice, a wiec
rowniez tereny odlegte o kilkanascie ki-
lometréw od miejsca, w ktérym odbywa
sie sesja, za$ nie dotyczy miast oscien-
nych takich jak Chorzéw, Siemianowice
Slaskie czy Sosnowiec, ktérych granica
znajduje sie zaledwie kilka kilometréw
od tego miejsca - budzi zasadnicze wat-
pliwosci konstytucyjne, choc¢by w Swietle
zasady proporcjonalnosci. Niemniej,
wobec jego obecnego brzmienia nalezy
stwierdzi¢, ze we wspomnianym okresie

bedzie mozna w Katowicach uczestniczyc

jedynie we wcze$niej zaplanowanych
zgromadzeniach zwyktych i uproszczo-
nych, o ile Prezydent Miasta, kierujac sie
podobnymi wzgledami dot. rzekomego
bezpieczenstwa sesji i jej uczestnikow,
nie bedzie zabraniat organizacji rowniez
takich zgromadzen.

49 Zob. art. 22 ustawy COP24.

3. ODPOWIEDZIALNOSC
ZA NARUSZENIE PRZEPISOW
DOT. ZGROMADZEN

Naruszenie przedstawionych zasad organi-
zadji i uczestnictwa w zgromadzeniach moze
rodzi¢ nie tylko ryzyko wydania decyzji zaka-
zujgcej albo rozwigzujgcej zgromadzenia, ale
nawet doprowadzi¢ do odpowiedzialnosci
karnej czy wykroczeniowej poszczeg6lnych
uczestnikéw zgromadzenia.

3.1. ODPOWIEDZIALNOSC KARNA

W kodeksie karnym znajdziemy szczegdlny
typ czynu zabronionego, chronigcy wolnos¢
zgromadzen. Zgodnie z nim grzywnie, karze
ograniczenia wolnosci, a nawet karze po-
zbawienia wolnosci do lat dwoch podlega
ten kto przemoca lub grozbg bezprawng
udaremnia przeprowadzenie odbywanego

zgodnie z prawem zgromadzenia albo takie
zgromadzenie rozprasza®. Warunkiem od-
powiedzialnosci za ten czyn jest fakt ingero-
wanie w zgromadzenie, ktére zostato zorga-
nizowane i odbywa sie w zgodzie z prawem
0 zgromadzeniach i innymi regulacjami.

3.2. ODPOWIEDZIALNOSC
WYKROCZENIOWAS!

Kodeks wykroczen zawiera natomiast za-
réowno przepisy chronigce wolnos¢ oséb
uczestniczacych w legalnym zgromadzeniu,
jak rowniez porzadek publiczny przed niele-
galnym organizowaniem zgromadzen, badz
tez ich niezgodnym z prawem przebiegiem.

Branie udziatu w zgromadzeniu, przy jed-
noczesnym posiadaniu przy sobie broni,
materiatéw wybuchowych, wyrobdw piro-
technicznych lub innych niebezpiecznych
materiatéw lub narzedzi podlega karze
aresztu do 14 dni, karze ograniczenia wol-
nosci albo karze grzywny do 5.000 zt.
Przeszkadzanie lub usitowanie przeszka-
dzania w organizowaniu lub w przebiegu
niezakazanego zgromadzenia jest zagrozo-
ne karg ograniczenia wolnosci albo grzyw-

50 Zob. art. 260 k.k.
51 Zob. art. 52 k.w.
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ng do 5.000 zt. Warto zwrdci¢ uwage, ze
gtéwna réznicg miedzy tym zachowaniem,
a wczesniej omawianym przestepstwem
jest fakt, ze do spetnienia znamion tego
drugiego niezbedne jest stosowanie prze-
mocy lub grozby bezprawnej.

Tej samej karze podlega ten, kto:

1. organizuje zgromadzenie bez wyma-
ganego zawiadomienia lub przewodniczy
takiemu zgromadzeniu lub zgromadzeniu
zakazanemu;

2. przewodniczy zgromadzeniu po rozwig-
zaniu go;

3. bezprawnie zajmuje lub wzbrania sie
opusci¢ miejsce, ktérym inna osoba lub or-
ganizacja prawnie rozporzadza jako organi-
zator lub przewodniczgcy zgromadzenia.

Samej zas karze grzywny do 5.000 zt
moze podlegac ten, kto:

1. bedac przewodniczgcym lub organi-
zatorem zgromadzenia, umysinie nie
podejmuje srodkéw niezbednych dla za-
pewnienia zgodnego z przepisami prawa
przebiegu zgromadzenia oraz zapobieze-
nia powstaniu szkéd z winy uczestnikéw
zgromadzenia;

2. nie podporzadkowuje sie zgdaniom lub

poleceniom przewodniczgcego zgromadze-
nia lub jego organizatora;

3. wzbrania sie opusci¢ miejsce zgromadze-
nia po jego rozwigzaniu

Roéwniez naktanianie do i pomaganie

w popetnieniu wszystkich tych wykroczen
jest zakazane i zagrozone jest takimi sa-
mymi karami.

4. KWALIFIKACJA PRAWNA FESTYNU

W zwigzku z tym, ze ,festyn” nie jest zde-
finiowany na gruncie polskich przepiséw
prawnych, nalezy dokonac jego kwalifi-
kacji jako jednej z nastepujacych imprez:
- impreza zwykta (brak szczeg6lnych prze-
piséw, podstawg jest umowa z wiascicie-
lem terenu),

- impreza masowa (ponad 1000 oséb

i odpowiedni charakter),

- impreza na drogach publicznych
(lokalizacja),

- impreza artystyczna lub rozrywkowa
(gdy odbywa sie w ramach dziatalnosci
kulturalnej),

- zgromadzenie (gdy celem jest wyrazenie
stanowiska w sprawach publicznych).
Prawidtowa kwalifikacja festynu wymaga
zatem posiadania szczeg6towych infor-
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macji na temat miejsca lokalizacji, liczby
uczestnikéw, celu i charakteru oraz zapla-
nowanych dziatan.

Jezeli impreza:

- odbywa sie na terenie prywatnym,

czyli zamknietym i nie ogélnodostepnym,
- nie jest zwigzana z zajeciem pasa
drogowego,

- nie spetnia warunkédw masowosci, tj.
nie podpada pod ustawe o imprezach
masowych,

to jej organizacja nie wymaga uzyska-
nia zadnych szczegélnych zezwolen
urzedowych. Odbywa sie ona na podsta-
wie umowy/ustalen pomiedzy wiascicie-
lem terenu a organizatorem.

Jezeli impreza ma sie odby¢ na terenie
nalezgcym do gminy (lub innej jednostki
samorzadu terytorialnego albo do Skar-
bu Panstwa), nalezy ustali¢ warunki jej
organizacji z dang jednostkg. Praktyka
pokazuje, ze najczesciej wymagaja one
w takich sytuacjach wypetnienia zgto-
szenia, ktére zawiera dane potrzebne

w przypadku organizacji niemasowej im-
prezy artystycznej lub rozrywkowe;j.

Festyn w zaleznosci od szczegétowych
cech moze by¢ zakwalifikowany jako:
a. impreza masowa - Ustawa z dnia
20 marca 2009 r. o bezpieczenstwie
imprez masowych;
b. impreza na drogach publicznych
- Ustawa z dnia 20 czerwca 1997 r.
Prawo o ruchu drogowym;
c. impreza artystyczna lub rozryw-
kowa - Ustawa z dnia 25 pazdziernika
1991 r.;
d. zgromadzenie publiczne - Ustawa
z dnia 24 lipca 2015 r. Prawo o zgro-
madzeniach.

4.1. PODSTAWA PRAWNA
DLA IMPREZY MASOWEJ

llekro¢ w ustawie o imprezach maso-
wych jest mowa o:

1. imprezie masowej - nalezy przez to
rozumiec impreze masowg artystyczno-
rozrywkowg, masowg impreze sportowa,
w tym mecz pitki noznej, o ktérych mowa
w pkt 2-4, z wyjgtkiem imprez:
a. organizowanych w teatrach, ope-
rach, operetkach, filharmoniach, ki-
nach, muzeach, bibliotekach, domach

67



kultury i galeriach sztuki lub w innych
podobnych obiektach,
b. organizowanych w szkotach i placow-
kach oswiatowych przez zarzgdzajgcych
tymi szkotami i placowkami,
c. organizowanych w ramach wspétza-
wodnictwa sportowego dzieci i mtodziezy,
d. sportowych organizowanych dla
sportowcéw niepetnosprawnych,
e. sportu powszechnego o charakterze
rekreacji ruchowej, ogélnodostepnym
i nieodptatnym, organizowanych na te-
renie otwartym,
f. zamknietych organizowanych przez
pracodawcéw dla ich pracownikow
- jezeli rodzaj imprezy odpowiada przeznacze-
niu obiektu lub terenu, gdzie ma sie ona odby¢;

2. imprezie masowej artystyczno-roz-
rywkowej - nalezy przez to rozumiec
impreze o charakterze artystycznym, roz-
rywkowym lub zorganizowane publiczne
ogladanie przekazu telewizyjnego na ekra-
nach lub urzadzeniach umozliwiajgcych
uzyskanie obrazu o przekatnej przekracza-
jacej 3 m, ktéra ma sie odbyc¢:
a. na stadionie, w innym obiekcie nie-
bedgcym budynkiem lub na terenie
umozliwiajgcym przeprowadzenie im-
prezy masowej, na ktérych liczba udo-

stepnionych przez organizatora miejsc
dla 0s6b, ustalona zgodnie z przepisami
prawa budowlanego oraz przepisami
dotyczacymi ochrony przeciwpozarowej,
wynosi nie mniej niz 1000,

b. w hali sportowej lub w innym budyn-
ku umozliwiajgcym przeprowadzenie
imprezy masowej, w ktérych liczba udo-
stepnionych przez organizatora miejsc
dla osob, ustalona zgodnie z przepisami
prawa budowlanego oraz przepisami
dotyczacymi ochrony przeciwpozarowej,
wynosi nie mniej niz 500.

3. masowej imprezie sportowej - nalezy
przez to rozumiec impreze masowg majaca
na celu wspotzawodnictwo sportowe lub
popularyzowanie kultury fizycznej, organi-
zowana na:
a. stadionie lub w innym obiekcie niebe-
dacym budynkiem, na ktérym liczba udo-
stepnionych przez organizatora miejsc
dla osob, ustalona zgodnie z przepisami
prawa budowlanego oraz przepisami
dotyczacymi ochrony przeciwpozarowej,
wynosi nie mniej niz 1000, a w przypad-
ku hali sportowej lub innego budynku
umozliwiajgcego przeprowadzenie im-
prezy masowej - nie mniej niz 300,
b. terenie umozliwiajgcym przeprowadze-

nie imprezy masowej, na ktérym liczba

udostepnionych przez organizatora miejsc

dla os6b wynosi nie mniej niz 1000;
4. meczu pitki noznej - nalezy przez to
rozumie¢ masowg impreze sportowg maja-
€3 na celu wspoétzawodnictwo w dyscyplinie
pitki noznej, organizowang na stadionie lub
w innym obiekcie sportowym, na ktérym
liczba udostepnionych przez organizatora
miejsc dla oséb, ustalona zgodnie z przepi-
sami prawa budowlanego oraz przepisami
dotyczacymi ochrony przeciwpozarowej,
wynosi nie mniej niz 1000;

J @ C

Dla uznania festynu za impreze masowa
nalezy wykazac jego charakter artystycz-
no-rozrywkowy, a jego przeprowadzenie
powinno mie¢ miejsce na stadionie lub

w innym obiekcie niebedacym budyn-
kiem lub na terenie umozliwiajgcym
przeprowadzenie imprezy masowej, na
ktérych liczba udostepnionych przez or-
ganizatora miejsc dla oséb, ustalona zgod-
nie z przepisami prawa budowlanego oraz
przepisami dotyczgcymi ochrony przeciw-
pozarowej, wynosi nie mniej niz 1000.
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4.2. PODSTAWA PRAWNA DLA IMPREZY
NA DROGACH PUBLICZNYCH

Zawody sportowe, rajdy, wyscigi, przewoz
0s6b kolejka turystyczng i inne imprezy,
ktére powodujg utrudnienia w ruchu lub
wymagaja korzystania z drogi w sposéb
szczeg6lny, mogg sie odbywac pod warun-
kiem zapewnienia bezpieczeristwa porzad-
ku podczas trwania imprezy oraz uzyskania
zezwolenia na jej przeprowadzenie (art. 65
prawa o ruchu drogowym - Warunki organi-
zowania imprez wymagajgcych wykorzysta-
nia z drogi w sposob szczegblny).

Korzystanie z drogi w szczegdlny sposéb
oznacza, iz hie ma mozliwosci jego pogodze-
nia z zasadami ruchu drogowego, np. zajecie
obu paséw drogi (R.A. Stefariski, Prawo o ru-
chu drogowym..., s. 478).

PAMIETAJ, ZE:

Jesli festyn bedzie wymagat
zajecia, zablokowania drogi,
wtedy nalezy uzyskac zezwole-
nie od organu zarzadzajacego
ruchem na drodze.

4.3. PODSTAWA PRAWNA DLA IMPREZY
ARTYSTYCZNEJ LUB ROZRYWKOWEJ

Dziatalnos¢ kulturalng, rozumiang jako
tworzenie, upowszechnianie i ochrona
kultury, moga prowadzi¢ osoby prawne,
osoby fizyczne oraz jednostki organizacyjne
nieposiadajace osobowosci prawnej (art. 1

i 3 ustawy o organizowaniu i prowadzeniu
dziatalnosci kulturalnej).

Imprezy artystyczne lub rozrywkowe orga-
nizowane w ramach dziatalnosci kulturalnej,
odbywajgce sie poza stalg siedzibg albo

w sposob objazdowy, wymagajg zawiado-
mienia organu gminy wtasciwej ze wzgledu
na miejsce imprezy (art. 34 ustawy).

Zawiadomienie powinno by¢ ztozone nie
pézniej niz 30 dni przed planowanym
terminem rozpoczecia imprezy i zawie-
rac nastepujace dane:

1. imie, nazwisko lub nazwe podmiotu orga-
nizujacego impreze artystyczng lub rozryw-
kowa, siedzibe i adres do korespondencji;

2. rodzaj i charakter imprezy;

3. miejsce, date, godzine rozpoczecia, pla-
nowany czas trwania, przewidywanga liczbe
uczestnikow;

4. okreslenie planowanych srodkéw stuzgcych
zapewnieniu bezpieczenstwa uczestnikow.

Imprezy artystyczne i rozrywkowe orga-
nizowane cyklicznie nie rzadziej niz 2 razy
w roku przez te same podmioty w tych
samych pomieszczeniach, obiektach i miej-
scach do tego dostosowanych wymagajg
jednorazowego zawiadomienia organu gmi-
ny wiasciwej ze wzgledu na miejsce imprezy.
Organ gminy wydaje decyzje o zakazie
odbycia imprezy artystycznej lub rozryw-
kowej, jezeli zagraza ona zyciu lub zdrowiu
ludzi, moralnosci publicznej albo mieniu

w znacznych rozmiarach lub nie zostaty
spetnione wymagania, o ktérych mowa

w art. 34 ust. 3.

4.4, CZY FESTYN MOZE BYC
ZGROMADZENIEM?

Jak wspomniano na poczgatku rozdziatu,
zgromadzeniem jest zgrupowanie oséb na
otwartej przestrzeni dostepnej dla nieokre-
$lonych imiennie os6b w okreslonym miej-
scu w celu odbycia wspodlnych obrad lub

w celu wspélnego wyrazenia stanowiska
w sprawach publicznych (art. 3. ust. 1.
Prawo o zgromadzeniach).

69



§

.Przyjmujac szerokie rozumienie sprawy
publicznej, mozna doj$¢ do wniosku, ze
moga by¢ one realizowane przez aparat
panstwa, ale réowniez przez podmioty
znajdujace sig poza ta struktura, np. przez
dobrowolne zrzeszenia, prywatne podmio-
ty gospodarcze, zwigzki wyznaniowe itd.
Mozna réwniez podejs¢ w sposéb weiszy

i wowczas za sprawe publiczna uznawaé
bedziemy kazdy przejaw aktywnosci wta-
dzy publicznej (jej organéw), oséb petnia-
cych funkcje publiczne i samorzadéw oraz
juz tylko niektére dziatania innych osoéb,
jednostek organizacyjnych, a to tylko ta-
kie, ktére wiaza sie z wykonywaniem zadan
publicznych z jednoczesnym dysponowa-
niem majatkiem publicznym, przez ktéry
nalezy réwniez rozumie¢ srodki publiczne
w rozumieniu przepiséw o finansach pu-
blicznych. Konstytucyjna wolnos¢ zgro-
madzen nie moze byé rozumiana w ten

weiszy sposob.”?

52 Gajda Agnieszka, Kilka uwag o wolnosci zgromadzen na tle
najnowszych zmian ustawy - prawo o zgromadzeniach, Gdan-
skie Studia Prawnicze 2017/2/181-196).

Zrédto: Adobe Stock

Z powyzszego wynika, ze o zakwalifikowaniu
festynu jako zgromadzenia decyduje charak-
ter dziatan, jakie beda podejmowane w jego
trakcie. Wydaje sie, ze o ile nie bedg one
polegaty na zbieraniu podpiséw pod pety-
cjami, prezentowania poglagdéw zwigzanych
ze sprawami publicznymi lub agitowaniu na
rzecz danej sprawy o charakterze publicz-

nym, a raczej bedg imprezg rodzinng powia-
zang z dziatalnoscig artystyczno-rozrywkowa
(np. wystepy zespotéw, warsztaty rekodzieta),
gastronomiczng (stragany ze zdrowg zywno-
$cig) lub handlowg (produkty eko) majgcg na
celu podniesienie Swiadomosci spoteczen-
stwa, to taki festyn nie bedzie zaliczany do
zgromadzen w Swietle ustawy.
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ZALACIZNIK1

ABC polityki
klimatycznej

1. KROTKA HISTORIA NEGOCJACJI

Ramowa konwencja Narodéw Zjednoczo-
nych w sprawie zmian klimatu (ang. United
Nations Framework Convention on Climate
Change, UNFCCC) byta jedna z trzech przy-
jetych na ,Szczycie Ziemi w Rio” w 1992
roku. Dwie pozostate dotyczyty ochrony
bioréznorodnosci i zwalczania pustynnie-

nia. Weszta w zycie w dniu 21 marca 1994 r.

Wtedy swiat polityki miedzynarodowej
oficjalnie przyznat, ze problem istnieje,
wyznaczyt pierwszy cel - ustabilizowania
koncentracji gazéw cieplarnianych w at-
mosferze na poziomie, ktéry zapobiegnie
niebezpieczniej antropogenicznej ingeren-

¢ji w system klimatyczny - i ogélne ramy
jego realizacji. Konwencje ratyfikowato 197
krajow, obowigzuje wiec niemal na catym
Swiecie. Jest jednak dokumentem ogolnym,
taka globalng konstytucjg klimatyczna.
Politycy od razu wiedzieli, ze bedzie trzeba
wypracowac szczegétowe zasady dziatania
i natozy¢ na strony konkretne obowigzki.

Okazato sie to ciezkim zadaniem. Wiadomo
byto, co jest potrzebne - konkretne cele
redukcyjne, ktére tgcznie sktadatyby sie na
obnizenie emisji w stopniu wystarczajgcym
do zatrzymania wzrostu Sredniej globalnej
temperatury na poziomie 2°C. Wiodaca role
miaty petic panstwa rozwiniete, ktére miaty
nie tylko ograniczac emisje, ale tez wspierac
stuzace temu dziatania w krajach rozwijaja-
cych sie.

Pierwszy szczyt klimatyczny COP1 odbyt sie
w Berlinie w 1995 roku. Po dwoch latach

w Japonii przyjeto Protokét z Kioto, ale

w zycie wszedt on dopiero w 2005 roku,
dzieki ratyfikacji przez Rosje, sktoniong do
tego mozliwoscig skorzystania na handlu
uprawnieniami do emisji. Stany Zjedno-
czone, cho¢ bardzo aktywnie uczestniczyty
W wypracowywaniu tresci Protokotu, nigdy
go nie ratyfikowaty. W praktyce okazato sie,

ze umowa nie do konca spetnia swojg role,
miedzy innymi ze wzgledu na brak powaz-
niejszych konsekwencji niewywigzania sie
danego panstwa z jego obowigzkow.

Pierwszy okres zobowigzan w ramach pro-
tokotu rozpoczat sie w 2008, a zakonczyt

w 2012 roku. Miato go zastgpi¢ nowe, do-
skonalsze porozumienie, ktére planowano
przyjac¢ na szczycie w Kopenhadze w 2009,
ale niestety to sie nie udato. Pracowano nad
umowg o charakterze podobnym do Pro-
tokotu z Kioto, ale po tej porazce, gtéwnie
pod wptywem USA, zmieniono koncepcje.
Wedtug nowych zatozen globalne porozu-
mienie miato wigzac wszystkich, ale nie na-
rzucajac im celéw. Kazdy kraj miat sam de-
cydowacg, co i kiedy bedzie wstanie osiggnac.

By Swiat nie pozostat bez obowigzuja-

cych regulacji w czasie przygotowywania
nowego porozumienia, zdecydowano sie
przedtuzy¢ dziatanie Protokotu z Kioto.

W roku 2012 na szczycie w Katarze przyjeto
tzw. Poprawke Dauhanskg ustanawiajgca
drugi okres rozliczeniowy Protokotu. Ta
poprawka niestety nie weszta w zycie do
dnia dzisiejszego, poniewaz ratyfikowato jg
zbyt mato panstw. Polska dopiero w 2018
konczy proces ratyfikacji.
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Tymczasem prace nad nowym porozumie-
niem przyspieszyty, szczegélnie po publikacji
przez Miedzyrzgdowy Zesp6t ds. Zmian Kili-
matu (IPCC) 5 raportu, zbierajgcego catg do-
stepng wiedze z tego obszaru na potrzeby
ONZ. W negocjacjach stopniowo pojawiaty
sie nowe tematy. Rosto znaczenie adaptacji
do zachodzacych zmian oraz zapewnienia
Srodkéw na radzenie sobie ze stratami

i zniszczeniami zwigzanymi ze skutkami
zmiany klimatu. Jednoczes$nie zwiekszat sie
udziat podmiotéw pozarzgdowych - biznesu
i samorzgdow - w negocjacjach.

Oczekiwania wobec francuskiego szczytu
byty mniejsze niz przed Kopenhagg, i tym
razem udato sie 0siggna¢ sukces. Nowa
konstrukcja porozumienia, a takze czynniki
zewnetrzne, takie jak rosngca widocznos¢
skutkéw ocieplenia, przetozyty sie na wole
polityczng. W grudniu 2015 roku histo-
ryczne Porozumienie Paryskie przyjeto.
W zycie weszto 4 listopada 2016 roku - na-
prawde btyskawicznie, jak na tego typu
miedzynarodowg umowe. Jednym z powo-
déw byto to, ze prezydent USA Barack Oba-
ma chciat ratyfikowac je przed wyborami.

-]

DDD4NN :04P0IZ
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2. POROZUMIENIE PARYSKIE

Nowe porozumienie, podobnie jak Kon-
wencja Klimatyczna, tgczy niemal wszystkie
panstwa Swiata. Zgtaszane przez strony cele
sg dobrowolne i niestety w tej chwili zbyt
niskie w stosunku do tego, co jest koniecz-
ne z punktu widzenia nauki. Jednoczesnie
jednak umowa zawarta w Paryzu, w porow-
naniu z Protokotem z Kioto, ma co najmniej
kilka istotnych zalet. Nie ma daty wygasniecia
i obejmuje dtugofalowe cele, ktére mamy
zrealizowac w drugiej potowie stulecia. Nie
grozg nam wiec przerwy w jej realizacji, a kie-
runki dziatania zostaty trwale wyznaczone.

Po raz pierwszy w tresci miedzynarodowej
umowy pojawia sie zapis o dgzeniu do
ograniczenia wzrostu temperatury nawet
do 1,5°C. Gtéwnym celem jest utrzymanie
g0 znacznie ponizej 2°C a w poréwnaniu do
poziomu sprzed rewolucji przemystowe;.
Ponadto w Porozumienie wpisany jest me-
chanizm okresowego weryfikowania i pod-
noszenia zgtoszonych przez strony celow.

Sg wiec szanse na to, ze bedzie sie ono
samo wzmacniag, jesli tylko nie zabraknie
woli politycznej.

Wprowadzone zasady raportowania reali-
zowanych dziatah majg zapewni¢ wiekszg
przejrzystos¢ funkcjonowania Porozumienia
- dane na temat tego, jak poszczegdlne pan-
stwa wywigzuja sie ze swoich zobowigzan,
majg by¢ poréwnywalne i ogdlnie dostepne.
Porozumienie Paryskie podkresla takze role
podmiotéw pozarzgdowych - firm i inwe-
storéw, miast i regionéw... Kazdy z nas ma
w nim wyznaczone zadania do wykonania.

Jak kazda tego typu umowa, Porozumienie
potrzebuje szczegdtowych zasad wdra-
zania. Trzeba ustanowi¢ miedzy innymi
odpowiednie przeptywy finansowe, nowe
ramy technologiczne czy zasady wspierania
krajow rozwijajgcych sie i najbardziej wraz-
liwych na skutki zmiany klimatu.

Wiasnie nad tymi kwestiami teraz pracujg
politycy. Presja spoteczna na przyjecie po-
trzebnych rozwigzan jest nadal potrzebna.
Bez niej decydenci nie bedg wzmacniac
celéw Porozumienia czy dgzy¢ do zapew-
nienia optymalnych ram dla jego realizacji.

DD24NN :04p9JZ
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3.JAKA JEST ROLA POLSKI?

Polska uczestniczy w negocjacjach jako
czes¢ Unii Europejskiej, ktéra negocjuje
wspolnie, jako jeden podmiot. Stanowiska
w imieniu UE przedstawia zwykle unijna
prezydencja. Nie oznacza to jednak, ze Pol-
ska nie ma wptywu na przebieg negocjacji.
Wszystkie stanowiska przedstawiane na
forum ONZ Unia wypracowuje w ramach
wewnetrznych rozméw. Niestety nasze
wtadze czesto blokujg bardziej postepowe
rozwigzania. W efekcie UE jest mniej sku-
teczna w roli lidera.

Druga formg zaangazowania moze by¢
podjecie sie roli gospodarza szczytéw
klimatycznych. Prezydencja COP to duza
odpowiedzialnos¢, bo prezydent we wspot-
pracy z Sekretariatem UNFCCC musi w spo-
s6b bezstronny zadbac o prawidtowy prze-
bieg rozmow, nie tylko podczas szczytu,

ale przez caty kolejny rok. Wykonywalismy
te zadania juz trzy razy - na COP5 w 1999
roku (choc ta sesja odbywata sie w Bonn),

na COP14 w 2008 w Poznaniu oraz na
COP19 w 2013 w Warszawie. W roku 2018
ponownie jesteSmy gospodarzem rozmow,
ktére tym razem odbedg sie w Katowicach.

4. JAKA JEST ROLA ORGANIZACJI
POZARZADOWYCH?

W procesie UNFCCC uczestniczg trzy kate-
gorie uczestnikdéw: przedstawiciele stron
konwencji i panstw obserwujgcych, przed-
stawiciele prasy i mediéw oraz przedstawi-
ciele organizacji obserwatorow.

Organizacje obserwujgce dzielg sie na trzy
kategorie: System Narodow Zjednoczonych
i jego wyspecjalizowane agencje, organiza-
cje miedzyrzadowe (IGO) i organizacje poza-
rzgdowe (NGO). Mogg one rejestrowac dele-
gatéw po uzyskaniu statusu obserwatora.

W charakterze obserwatorow dostep do se-
sji ma ponad 2000 organizacji pozarzgdo-
wych i 100 organizacji miedzynarodowych.
Organizacje pozarzagdowe reprezentujg

szerokie spektrum intereséw. Obejmujg
przedstawicieli biznesu i przemystu, grup
sSrodowiskowych i rolniczych, ludnosci
tubylczej, samorzgddw lokalnych i wtadz
miejskich, instytutéw badawczych i aka-
demickich, zwigzkéw zawodowych, kobiet,
mtodziezy itd. Innymi stowy - obserwatorzy
reprezentujg nas wszystkich, przypominaja
negocjatorom o celu toczacych sie rozmoéw
i domagajg sie postepdw, a jednoczesnie
oceniajg efekty i przekazujg spoteczenstwu
swoje opinie na temat decyzji podejmowa-
nych na szczytach klimatycznych.

WIECEJ INFORMACJI NA TEMAT
PROCESU NEGOCJACJI:

https://unfccc.int
http://unfccc.int/timeline/
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3.Jaka
https://unfccc.int
http://unfccc.int/timeline/

Czego dotycza miedzynarodowe negocjacje klimatyczne
w ramach Ramowej Konwencji Narodéw Zjednoczonych ds. Zmian Klimatu (UNFCCC),
a w tym takze Protokotu z Kioto i Porozumienia Paryskiego?

WZMACNIANIE
DZIALAN FINANSE
PRZED 2020 KLIMATYCZNE
OGRANICZANIE DOSTOSOWANIE
EMISJI I ODPORNOSC
UZYTKOWANIE
GRUNTOW Y
TECHNOLOGIE
KLIMATYCZNE
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Pozostate tematy przekrojowe, zapewniajgce ramy do regulacji i dziatania w gtownych obszarach:

BUDOWANIE
ZDOLNOSCI

NAUKA

1. DOSTOSOWANIE I ODPORNOSC

Cel: zbudowanie odpornosci i zmniejsze-
nie wrazliwosci na zagrozenia zwigzane ze
skutkami zmiany klimatu, ktérych juz nie
uda sie unikngc.

Zadania: ocena skutkéw, wrazliwosci i ry-
zyka, planowanie dziatan, wdrazanie, moni-
toring postepow.

Przyktadowe dziatania: budowanie watow
i instalacji chronigcych przed zalaniem,
zmiany upraw na bardziej odporne na su-
sze, systemy ostrzegania przed cyklonami

EDUKACJA
I MLODZIEZ

PLATFORMA LOKALNYCH
SPOLECZNOSCI

ROWNOSC
PLCI

I LUDOW RDZENNYCH
]

i wprowadzanie innych zmian w planowa-
niu przestrzennym, gospodarce miejskiej,
planowaniu przedsiewzie¢ biznesowych

i polityce krajowej etc.

Narzedzia pomocne w ich realizacji: anga-
zowanie wszystkich zainteresowanych stron,
podnoszenie Swiadomosci i intensyfikacja
dziatan, zapewnianie politycznej przestrzeni
do angazowania sie, dzielenie sie informa-
cjami, wiedzg i wytycznymi, wzmacnianie
zasobow technicznych i instytucjonalnych,
rozwigzania utatwiajgce oferowanie tech-
nicznego i finansowego wsparcia.

Obejmuje: przygotowanie Krajowych
Planéw Adaptacji (National Adaptation
Plans, NAPs) oraz Krajowych Programow

Dziatan Adaptacyjnych (National
Adaptation Programmes of Action, NAPA),
Program Roboczy z Nairobi (Nairobi Work
Programme, NWP), a takze temat Strat

i Szkéd Loss and Damage (L&D).

2. OGRANICZANIE EMISJI

Cel: uzgadnianie zasad formutowania celéw
w zakresie redukcji emisji oraz opracowy-
wanie narzedzi, mechanizmow i programow
stuzacych ich realizacji; obejmuje tez moni-
toring i weryfikacje postepow.
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Narzedzia: regulacje, zachety, programy
wszystkich wysokoemisyjnych sektoréw
(produkcji i wykorzystania energii, trans-
portu, budownictwa, przemystu, rolnictwa,
leSnictwa i innych sposobdéw uzytkowania
gruntéw, gospodarki odpadami). Efekty
tych dziatan to np. rozwéj odnawialnych
zrodet energii czy elektromobilnosci.

Obejmuje: elastyczne mechanizmy, jak
Mechanizm Czystego Rozwoju (CDM), kra-
jowe cele i systemy rejestracji w ramach
Protokotu z Kioto, rozwigzania dla emisji

z transportu miedzynarodowego (lotni-
czy i morski) i oczywiscie wktady krajowe
wszystkich stron (Nationally Determined
Contributions, NDC) w ramach Porozumie-
nia Paryskiego.

3. WZMACNIANIE DZIALAN
PRZED 2020 ROKIEM

Cel: realizacja i wzmacnianie wczes$niej-

szych zobowigzan, z ktérych panstwa mia-
ty sie wywigzac przed rokiem 2020. Szcze-
golnie dotyczy to panstw rozwinietych, tak

w zakresie ograniczania emisji, jak i wspie-
rania panstw rozwijajgcych sie.

Obejmuje: drugi okres rozliczeniowy Pro-
tokotu z Kioto, tzw. poprawke dauhanska
(Doha Amendment), ktéra nadal czeka

na wejscie w zycie, bo ratyfikowato go za
mato panstw, a takze globalny przeglad
postepdw we wdrazaniu i wzmacnianie
dziatan. Temat ma tez by¢ omawiany

w ramach Dialogu Talanoa.

4. UZYTKOWANIE GRUNTOW

Obejmuje: wszystkie kwestie dotyczgce
emisji i pochtaniania w rolnictwie, le$nic-
twie i dla innych form uzytkowania grun-
tow (w tym korygowanie przeptywoéw ga-
z6w cieplarnianych miedzy ekosystemami
lagdowymi i atmosferg tak, by zmniejszac
emisje i zwieksza¢ pochtanianie) - emisje
i pochtanianie (LULUCF), ograniczanie
wylesiania i degradacji laséw w krajach
rozwijajacych sie (REDD+).

5. BUDOWANIE ZDOLNOSCI

Cel: przekazywanie wiedzy i umiejetnosci
miedzy panstwami, ktére je posiadaja,

a tymi, ktére ich potrzebujg, by sprawnie

prowadzi¢ dziatania w zakresie ogranicza-
nia emisji i dostosowywania sie do juz wi-
docznych skutkéw zmiany klimatu.

W ONZ odbywa sie na trzech poziomach:

a. indywidualnym - poprzez rozwijanie
dziatan edukacyjnych, szkoleniowych

i w zakresie podnoszenia Swiadomosci
spoteczenstwa

b. instytucjonalnym - wspieranie two-
rzenia organizacji i instytucji, w tym bu-
dowanie misji, struktur, kompetencji oraz
zasobow ludzkich i finansowych, a takze
wspoétpracy miedzy organizacjami, instytu-
cjami i sektorami

. systemowym - tworzenie sSrodowiska
regulacyjnego i ekonomicznego, w ktérym
takie instytucje i organizacje mogg spraw-
nie funkcjonowac.
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6. NAUKA

Proces negocjacji jest silnie powigzany
z badaniami naukowymi. Na ich wyni-
kach opieraja sie decyzje polityczne.
Wiedzy negocjatorom dostarcza przede
wszystkim Miedzyrzagdowy Panel ds.
Zmian Klimatu (IPCC) poprzez podstawo-
we cykliczne raporty gromadzgce w trzech
podstawowych czesciach catg dostepng
wiedze naukowg na temat:

a. podstaw naukowych zachodzacych

w klimacie procesow

b. zagrozen i potrzeb adaptacyjnych

c. potrzeb i mozliwosci w zakresie ograni-
czania emisji (najnowszy to AR5).

IPCC opracowuje tez na potrzeby negocjacji
raporty specjalne i briefingi (dokumenty)
techniczne.

Inne zrédta wiedzy to Swiatowa Organi-
zacja Meteorologiczna (WMO), ktéra co

roku przedstawia oSwiadczenie w sprawie
stanu Swiatowego klimatu.

Wszystkie panstwa bedgce stronami
Konwencji Klimatycznej (UNFCCC) maja
obowigzek promowania i wspotpracy

w obszarach prowadzenia badan i syste-
matycznych obserwacji, rozwijania baz
danych, tworzenia narzedzi wspierajga-
cych rozwoj programoéw, sieci i organi-
zacji oraz budowanie potencjatu w tym
obszarze w krajach rozwijajgcych sie.

Dzieki przeglagdom okresowym oceniana
jest adekwatnos¢ przyjmowanych celéw
dtugoterminowych w Swietle ostateczne-
go celu Konwencji oraz postepy w realiza-
¢ji zobowigzan stron w ramach Konwencji
- z zachowaniem naukowej integralnosci
przez ustrukturyzowany dialog ekspertow
(structured expert dialogue, SED).

Nauka bedzie takze wykorzystywana przy prze-
prowadzaniu przegladoéw globalnych w ramach
porozumienia paryskiego (global stocktake)

- gromadzacych informacje o wdrazaniu i oce-
niajgcy zbiorowy postep w zakresie realizadji
diugoterminowych celéw porozumienia.

7. FINANSE KLIMATYCZNE

Od finanséw zalezg wszystkie dziatania
stuzgce ograniczaniu emisji i dostosowaniu
sie do skutkdéw zmiany klimatu. Bez prze-
ptywu srodkéw wiele krajéw rozwijaja-
cych sie nie bedzie w stanie zrealizowac
swoich celéw.

Dlatego potrzebne jest tworzenie mecha-
nizmow finansowych, funduszy takich jak
Zielony Fundusz Klimatyczny (Green Cli-
mate Fund), Mechanizm Finansowy w ra-
mach Konwencji Klimatycznej powierzony
Funduszowi na rzecz Globalnego Srodowi-
ska (lub Globalnemu Funduszowi Ochrony
Srodowiska (Global Environment Facility,
GEF), Fundusz Adaptacyjny, Specjalny
Fundusz Zmiany Klimatu Special Climate
Change Fund (SCCF), fundusz dla krajow
najstabiej rozwinietych Least Developed
Countries Fund (LDCF).

78



8. TECHNOLOGIE KLIMATYCZNE

Istotnej czesci odpowiedzi na potrzeby
w zakresie adaptacji i ograniczania emi-
sji dostarczajg nowe technologie, np.

w zakresie odnawialnych zrédet energii,
poprawiania efektywnosci wykorzystywa-
nia energii i magazynowania jej, a takze

w zakresie niskoemisyjnego transportu,
rolnictwa, budownictwa i przemystu czy
systemdéw wczesnego ostrzegania przed
katastrofami lub hodowania odmian roslin
odpornych na susze.

Wiele panstw rozwijajgcych sie nie stac

na to, by prowadzi¢ badania i prace wdro-
zeniowe w zakresie niezbednym do sku-
tecznej ochrony klimatu, potrzebny jest
tzw. transfer technologii, czyli wspétpraca
miedzy krajami w zakresie promowania,
utatwiania i finansowania przeptywu
rozwigzan technologicznych i wiedzy nie-
zbednej do ich wdrozenia. Zakres dziatan
prowadzonych przez panistwa rozwijajace
sie zalezy nie tylko od pomocy finansowej,

ale takze od wsparcia w zakresie rozwoju
technologii przyjaznych dla klimatu.

W ramach UNFCCC funkcjonuje tzw. Mecha-
nizm Technologiczny - przyspieszajacy i uta-
twiajgcy transfer technologii, sktadajacy sie
z dwoch wspotpracujgcych ze sobg ciat:
Technology Executive Committee (TEC)

i Climate Technology Centre and Network
(CTCN). Mechanizm ten bedzie teraz dziatat
przy Porozumieniu Paryskim. Kraje rozwi-
jajgce sie przygotowujg ocene swoich po-
trzeb technologicznych technology needs
assessments (TNAs).

9. EDUKACJA I MLODZIEZ

Istotnym elementem wspierajgcym mie-
dzynarodowg ochrone klimatu sg dziata-
nia edukacyjne. Rzagdy sg zobowigzane do
ich prowadzenia, podnoszenia Swiadomo-
Sci i utatwiania dostepu do informacji.
W ten sposdb ma by¢ budowane poparcie
spoteczne dla polityki klimatycznej.

10. PLATFORMA LOKALNYCH SPO-
LECZNOSCI I LUDOW RDZENNYCH

Wiele dziatah stuzgcych ochronie klimatu
musi by¢ prowadzone na poziomie lokal-
nym. Dlatego konieczne jest zapewnienie
ochrony praw lokalnych spotecznosci

i uwzglednianie ich opinii. Platforma ma
utatwia¢ wymiane doswiadczen i dobrych
praktyk oraz wzmacnia¢ zaangazowanie
lokalnych spotecznosci w negocjacje.

11. ROWNOSC PLCI

Roznice w traktowaniu kobiet i mezczyzn
przektadaja sie np. na wieksze zagrozenie
dla zdrowia i zycia kobiet w zwigzku z kata-
strofami klimatycznymi. Miedzy innymi dla-
tego w proces negocjacji wpisano dgzenie
do zapewnienia réwnego udziatu kobiet
i mezczyzn w samych negocjacjach oraz
w dziataniach z nich wynikajacych.
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ZALACZNIK 2

Przydatne materiaty

Podstawy polityki klimatycznej ONZ (ang.)
http://bigpicture.unfccc.int

System szkoleniowy ONZ w zakresie
ochrony klimatu (ang.)
https://www.uncclearn.org

V Raport IPCC, Podsumowanie

dla decydentéw po polsku
http://ipcc.ch/pdf/reports-nonUN-transla-
tions/polish/ar5-wg1-spm.pdf

Portal Nauka o Klimacie, mity na temat
zmiany klimatu obalane przez naukowcéw
http://naukaoklimacie.pl/

Popularny portal dotyczacy zmiany
klimatu i polityki klimatycznej
http://www.chronmyklimat.pl

Na stronie projektu EnergiaOdNowa
znajdziemy m.in. film ,,Punkt Krytyczny.
Energia odNowa” oraz raport

»~Przyjazny rozwéj Polski. Ludziom
- gospodarce - srodowisku” -
http://energiaodnowa.pl

Portal informacyjny Ziemia na rozdrozu,
z kalkulatorem CO,, kalkulatorem
ogrzewania domu itd.
http://ziemianarozdrozu.pl/

Strona z materiatami edukacyjnymi
na temat ochrony klimatu
http://www.klimat.edu.pl/

Broszura ,,Zmiana kursu. Jak zbudowa¢
sprawiedliwa przysztos¢ w swiecie
cieplejszym o0 1,5°C”
https://pl.boell.org/pl/2016/12/20/zmiana-
-kursu-jak-zbudowac-sprawiedliwa-przy-
szlosc-w-swiecie-cieplejszym-o0-15degc

Earth Time prezentuje zmiany
zachodzace na ziemi w oparciu
o obrazy z satelitow NASA (ang.)
https://earthtime.org

Na Climate Watch znajdziemy dane,
wizualizacje i analizy dotyczace realizacji
celow polityki klimatycznej (ang.)
https://www.climatewatchdata.org/

Climate Action Tracker oferuje ocene
celéw przyjetych przez poszczegélne
panstwa (ang.)
https://climateactiontracker.org

Climate Interactive oferuje modele
symulacyjne i narzedzia interaktywne
dotyczace tematéw zmiany klimatu,
energii, zrownowazonego rozwoju,

w tym gre utatwiajaca zrozumienie
negocjacji klimatycznych ONZ (ang.)
https://www.climateinteractive.org

The Climate Reality Project

- strona projektu bytego
wiceprezydenta USA Al Gore'a (ang.)
https://www.climaterealityproject.org

Strona kampanii promujacej
odchodzenie od wegla w Europie (ang.)
https://beyond-coal.eu

Materiaty ,,Szkoty Zréwnowazonego
Rozwoju” opracowane przez
Friends of the Earth (ang.)
http://virtual.foei.org/trainings/
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HEINRICH
BOLL
STIFTUNG

FUNDACUJA IM. HEINRICHA
BOLLA W WARSZAWIE

Niemiecka fundacja zielonej polityki, ktéra
dziata w ponad 60 krajach na rzecz zréwnowa-
zonego rozwoju, demokracji ptci, miedzykul-
turowego porozumienia i miedzynarodowego
partnerstwa.

Przedstawicielstwo w Warszawie prowadzi pro-
jekty w obszarach Polityka Miedzynarodowa,
Energia & Klimat, Europejska Polityka Rolna
oraz Demokracja & Prawa Cztowieka. Celem
Fundacji jest promowanie otwartego dialogu
miedzy polityka, gospodarka, srodowiskami
akademickimi i spoteczeristwem poprzez
wzmacnianie demokracji i praw cztowieka,
zwiekszanie partycypacji obywatelskiej, ochrone
klimatu i ekosystemu, promowanie réwnych
szans i praw bez wzgledu na pte¢, orientacje,
pochodzenie, etc. Osig taczgcg wszystkie dziata-
nia regionalne sg wspolne europejskie wartosci.

Wydarzenia, analizy, relacje mozna $ledzi¢ na
www.pl.boell.org oraz Facebooku i Twitterze.
Nagrania z debat dostepne sg na YouTube

i Mixcloud.

PoLsk K’

POLSKI KLUB EKOLOGICZNY
OKREG MAZOWIECKI

Oddziat jednej z najstarszych organizacji w Pol-
sce utworzonej w 1981 roku. Zajmuje sie takimi
tematami, jak ochrona klimatu i powietrza,
polityka klimatyczno-energetyczna, zagospoda-
rowanie przestrzenne, czy transport. PKEOM
prowadzi dziatania rzecznicze, doradcze, infor-
macyjne i edukacyjne. Adresuje je do politykéw,
urzednikédw, samorzadoéw, organizacji pozarzg-
dowych i biznesowych, dziennikarzy i obywateli.
Prowadzi sekretariat Koalicji Klimatycznej.

Wiecej: www.pkeom.pl

Koalicja
Klimatyczna

KOALICJA
KLIMATYCZNA

Jest porozumieniem organizacji zaangazowa-
nych w ochrone klimatu w Polsce. Powstata

w roku 2002 i dysponuje szerokim doswiadcze-
niem w zakresie monitoringu polityki, dziatan
rzeczniczych, informacyjnych oraz edukacyjnych
skierowanych do réznych grup odbiorcéw - od
politykéw po szeroko rozumiane spoteczeristwo.

Wiecej: www.koalicjaklimatyczna.org
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Niniejszy poradnik powstat w ramach
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projektu ,,Mobilizacja na COP24". 51 H EI NRICH
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przygotowat go w kooperacji z Fundacja <3 STIFTUNG
POLsKI kWY

im. Heinricha Bolla w Warszawie.

W jego przygotowanie
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Fundacja Ekologiczna ARKA
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